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China  
 

Indicadores Econômicos 2007
Crescimento do PIB (%) 11,5

PIB ( US$ - Bilhões )        3.249 

PIB per capita ( US$ ) 2.460

Taxa de Inflação (%) 4,50

População (Milhões hab)        1.321 

Taxa de desemprego (%) -

Fonte: FMI. Elaboração UIC APEX-Brasil  
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Principais Países Fornecedores - 2007 

Japão Coréia do Sul Taiwan China* EUA Alemanha Outros

*O fato de a China constar como país fornecedor para si próprio deve-se à 
reexportação via zonas de processamento de expotação. 

Fonte:  GTIS. Elaboração: UIC  Apex-Brasil  
 

Comércio (US$ milhões) 2005 2006 2007
Exportações Totais 762.327 969.324 1.218.155

Importações Totais 660.222 791.794 956.261

Exportações para o Brasil 4.829 7.380 11.377

Importações do Brasil 9.982 12.907 18.342

Var. das Importações Totais (07/06) %

Var. das Exportações Totais (07/06) %

Fonte: GTIS. Elaboração UIC APEX-Brasil
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Média 2000-
2005 2006

FBCF/PIB 38% 45%
IDE/PIB 3% 3%
Corrente de comércio/PIB 51% 67%
Índice de complementaridade 48% 46%
IMF/PIB 24% 30%

2000 2006
PIB PPP - share 10,95% 15,10%

Fonte: Euromonitor International e GTIS. Elaboração: UIC-Apex.  
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Exportações brasileiras para a China

2002 2003 2004 2005 2006 2007

Fonte: GTIS/GTA. Elaboração: UIC  - Apex-Brasil
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Na matriz de atratividade foram considerados como tendo oportunidade os setores que tiveram crescimento médio 
(entre 2002 e 2007) das importações mundiais da China maior do que 10% e crescimento das exportações braceleiras 
para a China nesse mesmo período maior do que 0.  

Máquinas e motores

Produtos metalúrgicos

Borracha e suas obras

Higiene e Cosméticos

Madeiras e cortiças

Gordura e óleos animais

Chocolates, balas 
e confeitos

Água Mineral e Refrigerantes

Café

Calçados e suas partes

Bebidas Destiladas

Cacau e produtos de confeitaria
Carne de aves

Impressos

Metais não ferrosos

Farinhas para animais

Ferramentas e Talheres

Frutas

Instrumentos de Precisão

Colas e enzimas

Massas e preparações alimentícias

Demais carnes

Obras diversasPeles e couros

Plásticos e suas obras

Fumo

Metais e pedras 
preciosas

Produtos de limpeza

Papel e Celulose

Produtos Cerâmicos

Produtos minerais

Produtos orgânicos
Produtos químicos

Semente

Soja

Sucos

Tintas

Vidro e suas obras

Valor de Referência = US$ 5 bi
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Crescimento médio das exportações brasileiras do setor para o mercado-alvo 2002/2007

Matriz de atratividade para setores

Mercado-alvo: China

CRESCIMENTO (X; Y)
Leites e laticínios: 130%; 26%

Preparações de carnes e peixes: 153%; 34%
Aviões: 166%; 21%

Veículos e materiais de linhas férreas: 167%; 30%
Petróleo: 636%; 40% 

Fonte: GTIS. Elaboração: UIC APEX-Brasil Copyright © 2007 APEX-Brasil


