ESTRATEGIA BRASILEIRA DE EXPORTACAO
2008 - 2010

Estrat,gia Brasileirade Exportat/A02008-2010.indd 1 28/8/2008 19:04:53



Estrat,gia Brasileirade Exportat/02008-2010.indd 2 28/8/2008 19:04:53



iINDICE

1. Parte | - A Estratégia Brasileira de Exportacdo € mais um passo para ampliar nossa competitividade..... 05
2. Parte Il — Estratégia brasileira de exportacao: sintese do trabalho.........cccccvvriiiiiiiiiiiiiiiee, 07
3. Parte Ill — Breve diagnostico das exportagdes brasileiras .........c.eeeeviiiiiiiieiiiiiiiieieeee e 09
4. Parte IV — MacCro-0DJETIVOS .......ouiieeiiee ettt e e e e e e e e e e e et e e e e e e eeaaeeeeeeeansnnnnan 11
4.1. Aumentar a competitividade da base exportadora brasileira.............cccceeveeiiiiiiiieeiiinnnnn. 11

4.1.1. Facilitar 0 aCeSS0 @0 CreAIt0......cuiiiiiiiiiieei e 12

4.1.2. Desburocratizar e facilitar 0 COMErcio exXterior........ouuuiiiiiiiiiiiieee e 12

4.1.3. Melhorar a infra-estrutura de tranSPOItES........ccccvuiiriiiiiiiiiireee e 14

4.2. Agregar valor aS EXPOIMAGOES . ...cvuuiiieeeeeeiieeeee e e ettt e e e e s s et e e e e e sasree e e e e e ssnreeeeeeeeenneees 16

4.2.1. Incentivar a2 iNOVACE0 NAS EMPIESAS ..ccvvuruuuuieireeeeeeeeeiteierniaaaeeeeeaaeeeeeeressnns 16

4.2.2. Fomentar a eficiéncia das cadeias produtivas. ...........cceuuuuiiiiiieeeeee i e 18

4.3. Aumentar a base eXPOrtadOra .........ue eeeeeiriiiiieaiieeee e r e e e e e e e e e e e e e e e e e aaaas 19

4.3.1. Promover a capacitacdo € 0 acess0 a iNfOrMaga0 ......cevveeieieeeeeeeeeiiieeesiceecnnieenes 20

4.3.2. Conceder apoio financeiro para exportacoes das pequenas empresas................. 22

4.4. Ampliar 0 aCESS0O @ MEICAUOS .....ceuvruuuiiiieeieieeeeieieeeet i eee e e e eeeeeeeeeeesssaaaaeeeaaaaeeeeeesnnnnnnan 23

4.4.1. Ampliar a rede de acordos iNterNACIONAIS ..........uuurririiiiiiiiiiiieeiiee e 23

4.4.2. Reforcar os instrumentos de inteligéncia e promogao comercial .........cccceeeeeunnneen. 25

4.4.3. Superar barreiras ndo-tarifarias as exportagoes brasileiras...........cccceeeeeeeeccccnnnnnns 28

4.4.4. Incentivar a internacionalizacdo das empresas brasileiras..........cccccceecveeeeiiininnnen. 28

4.5. Incrementar as eXportagcies de SEIVICOS ....iuiiiiiiiiiiieeieecececceeeee e e rreeeeaaaaeaaeeeeeeeaans 30

4.5.1. Aprimorar os sistemas informacao e gestéo sobre o comércio de servigos.......cceeune... 30

4.5.2. Ampliar o crédito e desonerar as eXPOrtaCOES. .......oovuurrereeeiriiirieee e erieeeee e 31

4.5.3. Capacitar prestadores de servicos para 0 COMEICIO EXIENION ......ivueuerrereereereeserrerereresereens 32

4.5.4. Promover eXportaGOes A€ SEIVICOS ........cccrerrrearrrenrrrenmesesessesessesssesseseseee s ssesessesessessssessns 32

5. Parte V — ACOES POr MaCrO-0DJELIVOS. .....ciiieieiiieieiceee et e e e e e e e e e e eeeesnnnnan 33
L I F=Tod (o o] o] 1= 1Y/ R SRR 33

5.2. MACIO-0DJELIVO 2. ..ttt rr e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eaaaan 43

LoTRC TR AV, F=To Co Rl o] o T =Y 117 TG T USRS a7

LR S AV, = Tox (o o] 1= £ Ao 1 USRS 57

5.5. MaCIO-0DJELIVO B ..ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e aaaan 76

Estrat,gia Brasileirade Exportat/02008-2010.indd 3 28/8/2008 19:04:53



Estrat,gia Brasileirade Exportat/02008-2010.indd 4 28/8/2008 19:04:53



1. Parte | - A Estratégia Brasileira de Exportacao é mais um passo para ampliar nossa
competitividade

A evolugao recente do comércio exterior brasileiro evidencia uma seqiéncia de bons resultados. Nos-
sa corrente de comércio esta aumentando, tanto em termos absolutos quanto em proporgéo do PIB. Nos
ultimos cinco anos, acumulamos saldos comerciais de mais de US$ 204 bilhdes e os destinos de nossas
vendas tém se diversificado de forma acentuada.

Desde 2003, é crescente a participacado de nossas exportagdes nas exportacdes mundiais € as pers-
pectivas sdo de que, em 2008, essa tendéncia continue. Em 2007, as exportacdes brasileiras alcangaram
US$ 160,6 bilhdes, ou 1,17% das exportagdes mundiais. Para este ano, a meta oficial € de US$ 190
bilhdes em exportagdes, mas alguns progndésticos independentes apontam resultados ainda mais robus-
tos. Até julho deste ano, as exportacdes cresceram 27,2% e chegaram a US$ 111 bilhdes, valor recorde
para o periodo.

No entanto, ndo basta apenas comemorar os resultados recentes. E preciso assegurar a continuidade
do ritmo de expansao de nosso intercadmbio comercial, por meio de politicas ativas para a ampliagdo da
competitividade internacional das nossas empresas.

A Politica de Desenvolvimento Produtivo, langcada em maio, apontou quais sdo, na visdo do go-
verno brasileiro, alguns dos principais desafios para sustentar nosso crescimento no longo prazo e
para ampliar nossa insercéo externa. Em termos de comércio exterior, propusemos alcancar, até 2010,
duas metas principais. A primeira € ampliar a participagdo das exportacoes brasileiras para 1,25% das
exportagcdes mundiais e a segunda é aumentar em 10% o nimero de micro e pequenas empresas ex-
portadoras.

Segundo nossas estimativas, atingir uma participagdo de 1,25% nas exportacdes mundiais equivale
a exportar US$ 208,8 bilhdes, em 2010. Isso vai requerer um crescimento médio anual das exportagdes
brasileiras de 9,1%, entre 2007 e 2010.

Para alcancar a segunda meta, precisaremos ampliar a base exportadora brasileira em mais de 1.100
peguenas empresas.

Essas metas sdo ousadas, e para alcanga-las, precisaremos, antes de mais nada, coordenar os esfor-
¢os do governo brasileiro em direcéo a esses objetivos. Nesse sentido, A Estratégia Brasileira de Expor-
tacdo é mais um passo importante para que o Brasil possa alcangar essas metas. Ela contém uma série
de medidas ja em andamento e outras que devem ser implementadas até 2010.

Logo no seu inicio, a Estratégia Brasileira de Exportacéo ja surge como uma importante politica de
governo ao ser capaz de explorar os consensos entre os varios 6rgaos publicos que, de alguma maneira,
atuam sobre o controle administrativo e regulatério do comércio exterior e sobre as atividades de promo-
¢ado comercial e apoio a exportacao.

Neste documento, a competitividade da economia brasileira € vista de uma forma sistémica, ao iden-
tificar os principais obstaculos ao crescimento dos nossos fluxos de comércio e os desafios que temos
pela frente.

Para enfrentar esses desafios, a Estratégia procurou mapear as acdes que estdo sendo desenvolvi-
das pelo governo, e entre elas, identificar quais terdo maior impacto sobre o comércio exterior. Assim, a
Estratégia elege prioridades, articula atividades de diferentes 6rgéos e propde acdes que fortalecam a
competitividade externa brasileira.

Precisamos, por exemplo, melhorar o ambiente competitivo do Pais, reduzindo custos burocraticos e
de financiamento e aprimorando a infra-estrutura doméstica. Nesse sentido, ja estdo em curso diversas
iniciativas para aperfeicoar nossa infra-estrutura logistica e para ampliar a oferta de energia, por exemplo.
Também se prevéem agdes para ampliacao dos mecanismos de crédito e financiamento as exportacoes,
entre outras medidas.

Um dos objetivos imediatos da Estratégia é dar maior agilidade e racionalizar e simplificar nossas
operacdes de comércio exterior. Isso demonstra disposi¢ao de reduzir custos e empecilhos para o setor
produtivo e para a sociedade como um todo. Também representa um saudavel esforco de desburocrati-
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zacao e de melhoria da qualidade de gestéo por parte do setor publico que, alias, deve ser uma prioridade
permanente.

Também € preciso assegurar condigdes para que as empresas brasileiras diversifiquem sua pauta e os
destinos de suas exportacdes e, acima de tudo, possam agregar valor aos seus produtos. Para que esses
objetivos se concretizem, é preciso inovar mais e desenvolver novas tecnologias, pois esse é o caminho
que dara sustentabilidade para o crescimento de nossas exportacdes.

Esses sdo so alguns exemplos dos temas que estédo na orbita de preocupacdes de uma bem sucedida
Estratégia Brasileira de Exportagdo. Temos outros temas de igual relevancia, entre eles, a ampliagdo do
acesso aos mercados internacionais, de nossa base exportadora e das exportacdes de servicos.

Temos a certeza de que, ao tratar desses temas de forma coordenada entre as diferentes esferas de
governo, contribuiremos para sustentar a expanséo de nossas exportacdes.

Miguel Jorge
Ministro de Estado do Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior
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2. Parte Il - Estratégia brasileira de exportacao: sintese do trabalho

Um dos grandes desafios deste governo tem sido o ajuste da formulacéo e a aplicagdo das politicas
para aumentar a competitividade brasileira em relacdo ao novo panorama do mercado internacional. E
para a obtencao das vantagens competitivas, o governo vem estimulando a atuacéo integrada das politi-
cas, programas e acdes para o aumento do valor agregado dos seus produtos e servigos de exportagao.
Essa gestdo integrada das acgdes visa, além da diversificacdo da pauta exportadora por meio da inovagao
e melhoria da qualidade, o aumento da base exportadora - principalmente pela inclusdo das empresas de
pequeno porte; a diversificagdo de mercados de destino e ampliacdo da rede de acordos internacionais.

Com este objetivo a Estratégia Brasileira de Exportagéo reiine um conjunto de agdes que estao sendo
realizadas ou que serdo executadas até 2010 de forma a buscar a complementariedade das atividades e
identificar as dificuldades de implementacéo, procurando encaminhar solugdes para o alcance das metas
da Politica de Desenvolvimento Produtivo €, sobretudo, dar conhecimento a sociedade das agdes realiza-
das pelo governo e parceiros, bem como permitir o acompanhamento pelo setor privado.

Para tanto, no compromisso de alcancar resultados mais efetivos, o grupo de trabalho formado para
este projeto elabora uma agenda de atividades que visa estabelecer a hierarquizagdo de prioridades, o
formato de articulagdo com a iniciativa privada e o desenvolvimento de metodologias de avaliagdo que
permitam os ajustes necessarios de maneira a atender o setor exportador.

E importante ressaltar que essa iniciativa representa parte do processo dessa nova tendéncia de ges-
tdo compartilhada e interinstitucional que envolve o setor publico e os setores produtivos, em busca do
aumento da eficiéncia para obtencao de resultados e do aprimoramento dos canais de interagédo publico-
privado.

Welber Barral

Secretario de Comércio Exterior
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3. Parte lll - Breve diagnéstico das exportacoes brasileiras

O pujante crescimento do fluxo de comércio exterior brasileiro € uma realidade inconteste. Nos ultimos
cinco anos (2003-2007), as exportagcdes cresceram a taxa média anual de 21,6%), niUmero que contrasta
com o referente aos 25 anos anteriores, quando as exportagdes cresceram apenas a taxas de 6,7% a.a.
Tal desempenho permitiu que o Pais registrasse também uma forte expansao das importagcdes (20,6%
a.a. em 2003-2007) e ainda assim alcancasse recordes em seus superavits comerciais, que atingiram
valores superiores a US$ 40 bilhdes no biénio 2006-2007.

O excelente desempenho exportador permitiu que a participacéo das exportacdes no PIB aumentasse
substancialmente. A partir de niveis muito baixos em meados dos anos 80 (em torno de 6%), esta partici-
pacéo estava acima de 12% em 2007. O Pais também logrou aumentar sua participagéo nas exportacoes
mundiais nos ultimos anos, alcangando 1,17% em 2007, tendo partido de apenas 0,85% em 1999-2000.
Embora possa parecer pouco, esse aumento de 0,22 ponto percentual representa, em valores atuais, um
acréscimo de cerca de US$ 44 bilhdes.

Mais do que comemorar esses resultados, é necessario olhar para o futuro, mirando os desafios que
o Pais deve enfrentar para consolidar uma posicao sélida em suas contas externas. E os nimeros recen-
tes da balanga comercial evidenciam o tamanho deste desafio. No primeiro semestre de 2008, o saldo
comercial do Pais teve queda de 44,8% em relagdo ao saldo acumulado no mesmo periodo de 2007.
Isso se deu ndo porque as exportagcdes tenham crescido pouco — sua expansao foi de 23,8% —, mas sim
porque as importagdes se aceleraram, tendo crescido 50,6%. Estas, por sua vez, resultam da aceleragéo
do crescimento da renda doméstica (e em parte, também, ao aumento dos precgos internacionais). Sao,
portanto, consequiiéncia inevitavel — e até mesmo desejavel — do crescimento econdmico do Pais.

N&ao ha duvida de que o saldo comercial pode ser menor do que o registrado nos Ultimos anos, mas €
necessario que ele permaneca em patamar bastante positivo, de forma a compensar o déficit estrutural
da conta de servicos (especialmente aqueles relacionados aos pagamentos de juros e remessas de lucros
e dividendos). Essa € uma condicao necessaria para afastar o risco de que o Pais volte a viver uma situa-
¢ao de vulnerabilidade externa, o que ja provocou efeitos bastante danosos a economia no passado.

A Unica forma de equacionar essa situacéo, e o grande desafio que se coloca daqui em diante, € a
promocao de um crescimento forte e sustentado das exportacdes. Nao é um desafio simples, tendo
em vista as dificuldades histéricas que o Brasil tem enfrentado para sustentar um crescimento relativa-
mente elevado das exportagdes durante um longo periodo de tempo.

O perfil e a magnitude deste desafio devem ser adequadamente avaliados e diagnosticados, para que
se possam identificar claramente quais sdo os principais problemas e para que se possa definir uma es-
tratégia para supera-los. O diagndstico envolve duas dimensdes basicas: uma analise da estrutura atual
da pauta exportadora brasileira e de sua evolucéo ao longo do tempo, em termos de produtos, mercados
de destino e perfil das empresas exportadoras; e uma avaliacdo dos fatores de ordem estrutural que afe-
tam mais diretamente a competitividade da producdo nacional e que, portanto, condicionam a expanséo
das vendas externas do Pais. A seguir sédo resumidos os principais aspectos desse diagndstico.

Com relagao a composigao da pauta exportadora segundo setores e/ou produtos, andlises baseadas
em diferentes classificagcdes mostram que n&o houve mudancgas drasticas na composicéo ao longo dos
ultimos anos, embora tenham surgido algumas novidades importantes. Considerando-se a classificagcéo
segundo classes de produtos, por exemplo, os manufaturados sdo o grupo de maior peso na pauta, e
tem sido assim desde o inicio da década de 1980, com sua participagdo mantendo-se entre 50% a 55%
do total.

A classificacdo segundo setores produtivos mostra que continua havendo uma expressiva concentra-
¢ao em atividades mais tradicionais, como metalurgia basica, agricultura e pecuaria e extracao de mine-
rais metalicos, mas nao se pode ignorar o crescimento expressivo das vendas de veiculos automotores,
maquinas e equipamentos e avides, além de petrdleo e derivados.

Outro ponto importante refere-se a distribuicdo das exportacdes brasileiras segundo paises e regides
de destino. O esforgo do governo para a diversificagao dos destinos das vendas brasileiras somou-se ao
interesse e a disposicao crescentes do setor privado em buscar novos mercados compradores. O de-
sempenho brasileiro a esse respeito tem se mostrado bastante favoravel, observando-se que os merca-
dos mais tradicionais (Unido Européia, Estados Unidos, Jap&o) vém perdendo participagcdo em beneficio
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de mercados ndo-tradicionais, como China, Africa, Oriente Médio, Europa Oriental e mesmo os paises
da América Central. A participacdo dos paises da América Latina também se reduziu nos ultimos dez
anos, mas a perda foi menos expressiva e esteve concentrada no Mercosul entre os anos de 1997-98 e
2001-02 (devido a crise econdmica argentina). Desde entdo, a regido vem recuperando importancia, com
crescimento da participacdo ndo sé do Mercosul, mas também dos paises da Comunidade Andina (in-
clusive Venezuela), do Chile e do México. O Brasil tem grandes possibilidades de diversificar ainda mais
suas vendas, especialmente se reforcar suas iniciativas de promogao comercial nesses novos mercados
e se evoluir na negociagao de acordos comerciais que melhorem as condi¢cdes de acesso dos produtos
brasileiros.

Outro aspecto estrutural de importancia fundamental para o desempenho exportador relaciona-se a
capacitagdo tecnologica das empresas e a qualificacao de mao-de-obra. Com efeito, o ritmo de inovagao
na industria brasileira tem sido pouco expressivo. A Pesquisa de Inovagcédo Tecnoldgica 2005 (PINTEC
2005), realizada pelo IBGE, indica que apenas 34% das empresas industriais realizaram alguma inovagao
no periodo 2003-2005, percentagem que ndo se alterou significativamente nos ultimos anos. O baixo
nivel de inovacao das empresas industriais acaba por se refletir na composi¢do da pauta de exportagéo
do Pais segundo a intensidade tecnologica dos produtos exportados. Ao lado desse problema esta a
escassez de mao-de-obra qualificada, o que limita a capacidade de as empresas incorporarem avangos
tecnologicos em seus processos produtivos.

A questédo dos acordos comerciais também assume grande importancia, tendo em vista o acirramento
da concorréncia internacional e a multiplicacdo de acordos bilaterais e regionais, que acabam por erodir
a posicdo competitiva do Brasil em diversos mercados por conta da concessao de preferéncias comer-
ciais a terceiros paises. Embora se possa argumentar que os acordos comerciais nao fizeram falta no
periodo recente em que as exportacdes cresceram significativamente, beneficiadas por uma boa fase no
comércio internacional, esse quadro pode ser diferente em um eventual periodo de retracdo da economia
mundial. A questao se torna mais séria quando se tem em vista o potencial aumento do protecionismo
em diversos paises por meio de restricoes nao-tarifarias, relacionadas a temas como preservacao do
meio-ambiente, regras para investimentos, exigéncia de cumprimento de padrées minimos de legislagcédo
trabalhista e aplicacéo de direitos de propriedade intelectual. As dificuldades para a conclusdo da Roda-
da Doha da Organizagcdo Mundial de Comércio tornam o cenario ainda mais incerto.

Deve-se citar ainda, por fim, a questao dos procedimentos burocraticos relacionados as operacdes de
comércio exterior. A despeito de todo o esforgco de desburocratizacao ja feito para facilitar e agilizar os
procedimentos, as empresas ainda enfrentam, especialmente as firmas de menor porte, dificuldades para
cumprir todas as exigéncias em um prazo razoavel e sem incorrer em custos significativos.

A andlise apresentada evidencia que, a despeito das acdes ja realizadas, ainda ha muitos desafios a
serem enfrentados para que o Pais possa aproveitar de forma plena o seu potencial exportador. A supera-
¢ao desses desafios exige uma estratégia estruturada e consistente, com programas, agdes e instrumen-
tos que contemplem as diversas questdes citadas acima. E justamente este o papel a ser desempenhado
pela Estratégia Brasileira de Exportacéo.
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4. Parte IV - Macro-objetivos

A Estratégia Brasileira de Exportacéo € orientada para a obtencéo de duas das metas definidas na Po-
litica de Desenvolvimento Produtivo (PDP), lancada pelo governo federal em maio de 2008. Essas metas
visam a ampliagdo da participagéo brasileira no comércio internacional e a insercdo de novas empresas
de pequeno porte na base exportadora do Pais.

Nesse sentido, a Estratégia deve contribuir para que o Brasil atinja, até 2010, 1,25% das exportacdes
mundiais de bens. Da mesma forma, a Estratégia deve servir de suporte para que mais micro e pequenas
empresas passem a fazer parte da base exportadora do Brasil. Em 2006, 11.792 micro e pequenas em-
presas brasileiras exportavam. A meta para 2010 é de aumentar este nimero em 10%.

Dessa forma, a Estratégia Brasileira de Exportacao faz parte de um esforco mais amplo do Pais em
prol da sustentabilidade do ciclo de expansado que a economia brasileira experimenta hoje. Os dois ob-
jetivos da PDP relacionados a comércio exterior servem de norte para articular e orientar as varias acdes
do governo federal relacionadas a promoc¢ao das exportacdes brasileiras.

Neste documento da Estratégia Brasileira de Exportacao, traga-se um panorama da atual situagdo do
comeércio exterior brasileiro, particularmente das exportagcdes nacionais. A este cenario, a Estratégia agrega
0s varios instrumentos de apoio que o governo brasileiro disponibiliza ao exportador ou aquele que tenha
potencial para exportar. Igualmente, este documento lista os instrumentos em prol das exportacdes que
estdo em vias de ser implementados, mas que ja contribuirdo para os resultados esperados em 2010.

Além de orientar as varias atividades do governo brasileiro em direcao a metas claras, esta Estratégia
busca outros objetivos relevantes. A Estratégia cumpre o importante papel de informar ao setor privado
e a sociedade de modo geral a respeito das iniciativas em curso para a promocao das exportacdes bra-
sileiras. A difusdo das informagdes sobre produtos e servicos a disposicdo dos empresarios brasileiros
contribuird para ampliar o acesso a esses instrumentos, facilitando as atividades do exportador e do
potencial exportador. lgualmente, a divulgacdo dessas iniciativas contribui para que a sociedade possa
monitorar o trabalho do governo e avaliar resultados, o que, por sua vez, aperfeicoara as ferramentas
existentes e fornecera elementos importantes para a definicdo de novos instrumentos de apoio as expor-
tacdes brasileiras.

Esta Estratégia esta sustentada em cinco macro-objetivos que, em seu conjunto, contribuirdo para a
obtencdo das metas indicadas na PDP, ainda que, em alguns casos, um macro-objetivo guarde relagédo
mais forte com uma meta do que com outra. Foram, nessa linha, definidos como eixos orientadores des-
ta Estratégia os seguintes macro-objetivos: Aumentar a competitividade da base exportadora brasileira;
Agregar valor as exportacdes; Aumentar a base exportadora; Ampliar acesso a mercados; Incrementar as
exportacdes de servigos.

Para cada um desses objetivos foram listadas acbes que, mais diretamente, contribuirdo para sua
execucao. Entretanto, acdes listadas em diferentes macro-objetivos muitas vezes se relacionam e, com
freqUiéncia, contribuem para mais de um objetivo. Como anexo deste documento, a Estratégia consolida
0s principais programas do governo federal relacionados as macro-metas aqui definidas como prioritarias
para incentivar as exportacdes brasileiras

4.1 Aumentar a competitividade da base exportadora brasileira

O sucesso das empresas brasileiras é influenciado pelo ambiente competitivo do Pais. No caso espe-
cifico das exportagdes, a questdo do ambiente competitivo tem especial relevancia, tendo em vista que a
capacidade de competir com empresas sediadas em outros paises depende diretamente das restricdes
e dos custos impostos pelo ambiente competitivo nacional. Nesse sentido, um dos macro-objetivos da
Estratégia é, justamente, o de reduzir ou mitigar os custos associados ao ambiente competitivo do pais.

A Estratégia Brasileira de Exportacédo 2008-2010 incorpora um conjunto de iniciativas com o objetivo
de melhorar o ambiente de negdcio e de atuacédo das empresas exportadoras, aumentando sua compe-
titividade face aos concorrente externos. Os programas, acdes e instrumentos do Pais descritos abaixo
envolvem a aplicacdo de recursos da ordem de R$ 12,5 bilhées somente no ano de 2008 e podem ser
divididos em trés grupos: iniciativas para facilitar o acesso ao crédito; desburocratizar e facilitar as ope-
ragcoes de comeércio exterior e melhorar a infra-estrutura de transportes.
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4.1.1 Facilitar o acesso ao crédito

A Estratégia elege como prioritarios alguns mecanismos publicos de financiamento disponibilizados
aos exportadores brasileiros. Eles foram escolhidos por apresentarem linhas de crédito em condicdes
mais equénimes em relacdo aos competidores externos, bem como mecanismos de garantia e de seguro
de crédito para reduzir os riscos das operagoes. Alguns deles foram reformulados pela Politica de De-
senvolvimento Produtivo, a exemplo de algumas linhas do PROEX que tiveram seu orgamento ampliado
e seus critérios de enquadramento flexibilizados, de modo a ampliar o seu escopo.

Essas agoes tém efeitos positivos ndo apenas sobre a competitividade dos exportadores brasileiros,
de modo geral, mas também podem contribuir de forma decisiva para a ampliagdo da base exportadora
(Macro-objetivo 3). O continuo aperfeicoamento dos mecanismos de crédito citados abaixo € uma das
acoes definidas como prioritarias para a Estratégia Brasileira de Exportacao.

— Programa de Financiamento as Exportacées (PROEX - Financiamento): O PROEX financia-
mento, gerido pelo Comité de Financiamento e Garantia das Exportagcdes (COFIG), € um crédito
direto ao exportador brasileiro de bens e servicos ou ao importador estrangeiro. E formado com
recursos do Tesouro Nacional, em condi¢cdes equivalentes as do mercado internacional, cobrindo
até 85% do valor da exportagao.

— Programa de Financiamento as Exportacoes — Modalidade Equalizacao (PROEX - Equaliza-
¢ao): Mecanismo também gerido pelo COFIG e destinado a cobrir parte dos encargos financeiros
dos financiamentos a exportacado concedidos por instituicdes financeiras no Pais e no exterior. Tem
como obijetivo reduzir o custo final do financiamento para que se aproxime das taxas disponiveis
para empresas concorrentes em outros paises.

— Seguro de Crédito a Exportacao: Tao importante quanto o financiamento as exportacées é a
existéncia de mecanismos de seguro para essas operagoes. O seguro de crédito a exportacao tem
o objetivo de indenizar os exportadores brasileiros que ndo receberem os créditos concedidos aos
clientes no exterior, por razbes comerciais ou mesmo politicas. Esse seguro — para alguns tipos de
operagao — é garantido pelo Fundo de Garantia as Exportacdes, gerido pelo COFIG, e sua amplia-
¢ao — para que possa garantir outros tipos de risco de crédito — € uma das acOes destacadas por
esta Estratégia.

— BNDES-Exim Pré-embarque: Financia até 60% do valor da producao de bens a serem exporta-
dos. As operacoOes sao realizadas nas modalidades pré-embarque, pré-embarque agil, pré-embar-
que especial.

— BNDES-Exim Pés-embarque: Financia até 100% do valor da exportagao de bens e servigos, nas
modalidades de supplier's credit ou buyer's credit.

4.1.2 Desburocratizar e facilitar o comércio exterior

O tempo e o esforgco que as empresas tém de investir para atender a todas as exigéncias ao efetivar
uma exportagao sao tradicionalmente indicados pelos empresarios como um dos principais elementos
que limitam seu desempenho exportador. O governo brasileiro tem trabalhado para simplificar e desburo-
cratizar as operagoes de comércio exterior. Essas acdes estdo relacionadas com o aperfeicoamento dos
sistemas de monitoramento nos dmbitos administrativo e aduaneiro, com a remocgao de normas desne-
cessarias ou redundantes, com a reducao do tempo de despacho burocratico e com maior transparéncia
e clareza na aplicacao das regras. Essas agdes foram eleitas como prioritarias e sua implementacéao e
continuo aperfeicoamento € um dos objetivos desta Estratégia.

— Modernizacao dos sistemas de administracao aduaneira e de comércio exterior: Os crescen-
tes fluxos de comércio da economia brasileira exigem que sua administragdo conte com sistemas
informatizados cada vez mais ageis e eficientes, que déem celeridade as operagdes de comeércio
e, assim, reduzam os custos dos exportadores. A fim de cumprir esse objetivo, varias medidas
estao sendo adotadas, tanto pela Secretaria de Comércio Exterior (SECEX), do Ministério do De-
senvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC) quanto pela Receita Federal do Brasil (RFB),
do Ministério da Fazenda. Entre essas acdes, destacam-se:
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e Modernizagado do Sistema de Analise de Informag¢des de Comércio Exterior (ALICE), que forne-
ce informacdes detalhadas sobre os fluxos de comércio exterior do Brasil.

e Modernizagdo do Sistema Integrado de Comércio Exterior (SISCOMEX) por meio da adogao
de Certificado de Origem informatizado, da nota fiscal eletrénica e por meio da implantagédo do
Drawback Web e do sistema de consulta gerencial no drawback. A conclusdo dessas modifi-
cacOes esta prevista para 2009.

e Implantacdo do novo SISCOMEX Exportacdo Web (Mddulo Comercial), cuja previsédo de con-
clusao é 2008.

¢ Implantagdo do SISCOMEX-Carga, com o objetivo de acelerar a tramitacdo de cargas pelos
portos e aumentar a eficacia na seguranca e no controle aduaneiro;

e Implantacdo do Sistema HARPIA, que compreende um conjunto de solugdes informatizadas que
ird contribuir para aumentar a eficacia na selecéo fiscal e para agilizar o controle aduaneiro;

e Implantagdo do sistema eletrénico para controle da exportacdo de remessas expressas;

— Estratégia Nacional de Simplificacao do Comércio Exterior: Esta politica € resultado dos esfor-
¢os conjuntos dos 6rgaos anuentes e intervenientes no comércio exterior, que integram o Grupo
Técnico de Facilitagdo de Comércio (GTFAC) da Camara de Comércio Exterior (CAMEX), e faz par-
te do Projeto Ambiente Juridico - Investimento e Inovagcédo, desenvolvido pela Agéncia Brasileira de
Desenvolvimento Industrial (ABDI). Ela tem o objetivo de elaborar e implementar medidas efetivas
de racionalizacao, simplificagdo, harmonizacao e facilitagdo dos procedimentos de comércio exte-
rior brasileiro. Entre as medidas aprovadas no ambito do Grupo Técnico e que possuem prazo de
implementacao até o final de 2008 estéo:

e Reducao da quantidade de procedimentos de controles prévios a exportagdo; reducao do nu-
mero de produtos sujeitos a anuéncia e eliminacdo de anuéncias multiplas para um mesmo
produto;

e (Criacao do “operador econémico autorizado - OEA” (linha azul plus), para ampliar o atual siste-
ma conhecido como “Linha Azul”;

e Dispensa da anuéncia em casos de transito aduaneiro e em zonas primarias a fim de acelerar
o transito de mercadorias;

e Padronizacdo de normas e procedimentos operacionais € administrativos de controle do co-
mércio exterior (horarios, rotinas etc.) para todos os 6rgdos de governo que prestam servigos
em portos, aeroportos e zonas de fronteira;

e Criacao de ferramenta que permita o licenciamento instantaneo na importacao e exportagao;

e Simplificacdo do processo de emissao de licencas de importagdo, em especial das firmas ex-
portadoras de bens que dependem de insumos importados.

— Aperfeicoamento da regulamentacao aduaneira: O governo brasileiro vem promovendo impor-
tantes alteracdes nos regulamentos relacionados as operagdes de comércio exterior com o intuito
de desburocratizar procedimentos, reduzir custos de transacdo e estimular os investimentos volta-
dos a exportacao. Entre as iniciativas que estdo sendo realizadas, destaca-se o Aperfeicoamento
do Regulamento Aduaneiro, pela Receita Federal do Brasil, cujo objetivo € harmonizar as normas
brasileiras as melhores praticas internacionais. Também se destacam a internalizacéo das Conven-
¢bes de Quioto e de Istambul e a melhoria do Cddigo Aduaneiro do Mercosul.

— Consolidacao das normas de comércio exterior: A complexidade do ambiente juridico e ins-
titucional relacionado com o comércio exterior € um dos fatores que contribui para o aumen-
to dos custos de transacdo das empresas exportadoras brasileiras. Reduzir esses custos, por
meio da sistematizacdo e da ampla divulgacao de todas as normas e procedimentos necessarios
para as operacdes de comércio € uma agdo fundamental do Estado brasileiro. Além de garantir
maior transparéncia, a consolidacdo dessas normas facilitara o acesso a informagcao por parte
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das empresas. Varios 6rgaos de governo estdo tomando iniciativas importantes nesse sentido.
Destaca-se a consolidagao de atos normativos de cada érgdao anuente no comércio exterior e sua
disponibilizagdo em um portal Unico, acdo que sera coordenada pelo MDIC. O Ministério também
vem atualizando periodicamente a Portaria Consolidada de Comércio Exterior, disponivel em sua
pagina na internet: www.desenvolvimento.gov.br. Outros érgdos também possuem iniciativas se-
melhantes. O Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento é responsavel por consolidar as
normas que regulamentam o transito internacional de produtos agropecuarios. A Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria fara o mesmo para os produtos sujeitos ao controle da vigilancia sanitaria e
a Receita Federal do Brasil sera responsavel por consolidar os atos normativos aduaneiros.

Além dessas medidas, também merecem destaque as seguintes agoes:

— Operacionalizacao das Zonas de Processamento de Exportacao (ZPE): Completar a regula-
mentacao para a instalacdo e o funcionamento de zonas de processamento de exportagdo, que
pretendem ser um instrumento de estimulo a realizacéo de investimentos produtivos voltados es-
pecificamente a exportacdo. As empresas situadas nestas areas devem exportar pelo menos 80%
de sua producéo.

— Exporta Facil: E um servico desenvolvido pela Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos e desti-
na-se a exportacdo de mercadorias com o valor de até US$ 50 mil, com a utilizagdo da Declaragdo
Simplificada de Exportagcao em substituicao ao Registro de Exportacao. Essa iniciativa propicia a
reducao dos tramites burocraticos e dos custos usualmente associados a atividade exportadora.
O servigo inclui o transporte da mercadoria até o destinatario, oferecendo, também, uma solugéo
logistica para os exportadores. E uma acdo de simplificacdo especialmente importante para em-
presas de menor porte e, por isso, também pode contribuir significativamente para a ampliagao da
base exportadora (Macro-Objetivo 3).

4.1.3 Melhorar a infra-estrutura de transportes

O tempo e o custo de transporte até o porto de embarque sao fatores determinantes da competitivi-
dade internacional do Pais, especialmente para bens de menor valor unitario.

A Estratégia Brasileira de Exportagéo priorizou trés linhas de acdo que implicam o apoio e a facilita-
cao de projetos rodoferroviarios para o escoamento da producédo exportavel, de melhora e dragagem
dos principais portos publicos e de acesso rodoferroviario a alguns desses portos. Assim, foi seleciona-
do um conjunto de obras rodoviarias, ferroviarias, aquaviarias e portuarias, geridas pelo Ministério dos
Transportes, por meio do Departamento Nacional de Infra-estrutura de Transportes (DNIT), e também
pela Secretaria Especial de Portos (SEP), que irdo beneficiar de forma direta o escoamento da produgcao
destinada a exportacéo nas diversas regides do Pais. Os projetos selecionados estdo em andamento ou
serdo iniciados em 2008. A maioria tem data de concluséo prevista para até 2010.

Projetos para o escoamento da producao exportavel desde os locais de producao até as regides
portuarias: Os projetos identificados como prioritarios para o escoamento da produgéo exportavel so-
mam mais de 2.800 km de rodovias e mais de 2.200 km de ferrovias em todo o pais.

Na regido Amazénica e no Centro Norte € fundamental melhorar o escoamento da soja do Cerrado
e da producéao exportavel do Oeste do Pais até os terminais fluviais do Amazonas ou até os portos ma-
ritimos do Norte, com o objetivo de reduzir o custo de transporte das exportacdes dirigidas a Asia e ao
Hemisfério Norte. Para atingir esse objetivo sdo fundamentais a pavimentacdo das rodovias BR-319,
BR-163 e BR-230 € a construcdo da Ferrovia Norte-Sul. Adicionalmente, e para permitir o fluxo da carga,
€ preciso que haja o melhoramento e a construgao de diversos terminais fluviais nos estados de Amazo-
nas e Para.

No Nordeste, a Ferrovia Transnordestina foi identificada com alto potencial para o escoamento da pro-
ducéo exportavel regional, com efeitos positivos adicionais sobre a estrutura produtiva local.

Na regido Sudeste e Centro-Oeste, a producéo exportavel dos estados de Sdo Paulo, Minas Gerais,
Rio de Janeiro e Goias precisa evitar os obstaculos dos grandes conglomerados urbanos, para aceder
mais rapidamente aos portos e assim diminuir os custos e tempos do transporte. Para atingir esse obje-
tivo, a Estratégia escolheu como centrais os projetos do Rodoanel e Ferroanel de Sao Paulo, o contorno
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rodoviario do Rio de Janeiro e a avenida perimetral portuaria em Santos. Os exportadores do Sul do Pais
enfrentam a mesma combinacéo de baixa qualidade de algumas vias de escoamento e alto congestio-
namento dos centros urbanos proximos dos portos. Para ajudar a resolver esta situacao, € importante
priorizar alguns projetos rodoferroviarios, como a adequacéo do trecho rodoviario Jaguara do Sul — Séo
Francisco do Sul (BR-280), a adequacéao do trecho Pelotas-Rio Grande (BR-392), a duplicacao do trecho
rodoviario Navegantes - Blumenau (BR-470), a construcado de contorno ferroviario em Joinville e a cons-
trucao de contorno ferroviario em Sao Francisco do Sul.

— Projetos de acesso rodoferroviario aos principais portos publicos brasileiros: Os projetos de
melhora e adequacgado dos acessos rodoviarios e ferroviarios aos portos sao centrais para reduzir
os custos de congestionamento e de tempo de espera nas zonas portuarias do Pais. Ja existe um
conjunto de projetos deste tipo em execucgdo. Desse conjunto, a Estratégia Brasileira de Exporta-
¢éo selecionou os dos principais portos de exportagcéo, com o objetivo de acompanhar e colaborar
com sua execucgao. Os projetos escolhidos sao:

e Acessos Rodoviérios:
- Porto de ltaqui/MA
- Porto de Itaguai/RJ
- Porto de Pecém/CE
- Porto de Salvador/BA
- Porto de Itajai/ SC
e Acessos Rodoferroviarios:
- Porto de Suape/PE

— Projetos de melhora e dragagem dos principais portos publicos: O Brasil precisa reduzir o
custo do frete maritimo na exportagcédo. Esses custos dependem, entre outras coisas, do calado
dos canais de acesso aos portos, porque o maior calado permite a utilizacdo plena da capacidade
dos navios. Adicionalmente, a ampliacdo da capacidade de atracacéo e das retrodareas dos portos
contribui para diminuir os altos tempos de espera e aumentar a produtividade da carga/descarga
dos navios, além de reduzir os custos do frete maritimo.

Por esses motivos, a Estratégia Brasileira de Exportacao se propde a apoiar e facilitar a execugao do
Programa Nacional de Dragagem, que é responsabilidade da Secretaria Especial de Portos. Este pro-
grama prevé a dragagem, derrocagem € o aprofundamento dos canais de acesso dos principais portos
publicos brasileiros: Rio Grande/RS, Santos/SP, Sdo Francisco do Sul/SC, Itajai/SC, Rio de Janeiro/RJ,
Vitéria/ES, ltaguai/RJ, Fortaleza/CE, Suape/PE, Aratu/BA e Recife/PE.

Em matéria de ampliacdo e modernizacdo dos sistemas de atracacao, a Estratégia apdia a obras a
serem realizadas nos portos de Vila do Conde/PA (construgdo de rampa roll-on/roll-off, construcéo do
Pier 400 e expansao do berco Pier 302 e construcao de ponte de acesso) e de Itaqui/MA (construcéo do
berco 100, alargamento do cais sul, ampliacdo do porto, recuperacéo dos bercos 101 € 102 e construgéo
de retroarea).

O Brasil precisa melhorar também diversos aspectos da gestéo portuaria que contribuirdo para reduzir
custos e aumentar a produtividade. Dentre as diversas atividades a serem implementadas até 2010, a
Estratégia escolheu apoiar e facilitar as seguintes:

- A implantacao de Sistemas de Seguranca Portuaria (SPS Code): Ainda em 2008 serédo implantados
os sistemas nos portos de Itaguai/RJ, Rio de Janeiro/RJ, Vitéria/ES e Santos/SP.

- O Sistema de Informacdes Portuarias: O objetivo é implantar o Concentrador de Dados Portuarios
para que haja um sistema de automacédo de informagdes governamentais de forma a integrar as infor-
macdes que envolvem o planejamento, a gestédo e a logistica portuaria e potencializar a implantacéo do
conceito “Porto Sem Papéis”, bem como a implantagdo do conceito “Gestao Portuaria por Resultados”.
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Os projetos selecionados para ser acompanhados e apoiados pela Estratégia Brasileira de Exportacao
sao financiados quase na sua totalidade com recursos publicos. Mas é importante buscar e pensar no-
vas formas de aumentar a provisao privada de servigos de infra-estrutura para ampliar a capacidade de
transporte da producéo exportavel.

Nesse sentido, a ampliagéo da capacidade de atracagdo nao depende apenas de iniciativas publicas.
E preciso atrair o investimento privado para a construgéo de novos terminais privativos. O governo esta
elaborando um novo plano nacional de outorgas para terminais de uso privativo, exclusivo ou misto. A Es-
tratégia de Exportacéo buscara facilitar e promover o didlogo entre as partes para encontrar as melhores
alternativas para aumentar a participacao privada na provisao de servigos portuarios. A Secretaria Espe-
cial de Portos e a Apex-Brasil definiram projetos prioritarios para a atragdo de investimentos externos no
setor portuario, com atividades especificas para esse fim.

A melhora na infra-estrutura de transporte maritimo também pressupde o pleno desenvolvimento do
setor naval brasileiro. Para isso, € possivel contar com o Fundo da Marinha Mercante, que se destina a
prover financiamento para estaleiros brasileiros em projetos de implantacao, expansao e modernizacéo e
também de construcéo e reparo de navios. Também prové financiamento a empresas nacionais de nave-
gacéo para a encomenda de embarcacdes e equipamentos, entre outros.

4.2 Agregar valor as exportacoes

O Brasil tem sido um importante exportador de commodities de origem agricola e mineral ao longo
de sua histéria. Houve transformagoes importantes a partir dos anos 1970, quando os produtos manu-
faturados comecaram a ganhar maior participacéo na pauta, passando a responder por mais da metade
do total. O Pais possui hoje uma pauta de exportagcdes bastante diversificada, principalmente quando
comparada com a de seus vizinhos na América do Sul e mesmo com a de outros paises emergentes. En-
tretanto, ha um aspecto importante que merece atencao especial por parte das politicas de exportagao:
as exportacdes brasileiras ainda sdo compostas por varios produtos de menor intensidade tecnologica e
com menor valor unitario, sendo relativamente baixa a participacao de produtos intensivos em tecnologia
e em mao-de-obra qualificada.

N&o se trata, obviamente, de menosprezar a contribuicdo que os produtos primarios e os industriais
de menor intensidade tecnologica podem oferecer ao desenvolvimento do Pais e para o crescimento das
exportacdes. Na verdade, dadas as suas caracteristicas, o Brasil sera sempre competitivo em commodi-
ties de origem agricola e mineral. Entretanto, a experiéncia internacional mostra que o desenvolvimento
econdmico das nagdes estd intimamente correlacionado com uma progressiva sofisticagdo da pauta
exportadora, por meio da incorporacdo constante de novos produtos, normalmente mais intensivos em
tecnologia e em méo-de-obra qualificada.

Exportar produtos de maior valor agregado e maior conteudo tecnolégico ndo é um objetivo simples para
ser alcancado no curto prazo. Mas é fundamental tomar as medidas necessarias para impulsionar esse pro-
cesso. As acgbes voltadas ao alcance desse macro-objetivo limitam-se aquelas com maior potencial de ex-
pandir as exportacoes até 2010. Elas estéo voltadas basicamente para o incentivo a inovagao tecnologica nas
empresas € para agoes que fomentem a eficiéncia nas diversas cadeias produtivas brasileiras.

4.2.1 Incentivar a inovacao nas empresas

T&o importante quanto o Pais investir em Ciéncia e Tecnologia nas universidades ou em centros de
pesquisa, € ampliar os esforgos privados em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D). Sdo as empresas as
principais responsaveis pela introducdo de inovacdes no mercado e existem fortes evidéncias de que
as empresas inovadoras possuem um desempenho competitivo, inclusive nas exportacdes, muito su-
perior ao das empresas nao-inovadoras. De fato, estudos do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
(IPEA) mostraram que empresas inovadoras tém maiores chances de exportar e, em comparagdo com
as demais, exportam mais e vendem produtos de maior valor agregado. Ndo por acaso, uma das metas
da Politica de Desenvolvimento Produtivo (PDP) é criar condigdes para a ampliagao dos investimentos
privados em P&D. A PDP esta em perfeita sintonia com o Plano de Acédo 2007-2010 do Ministério da Ci-
éncia e Tecnologia (MCT), que tem como uma de suas prioridades o fomento a projetos de pesquisa, o
desenvolvimento tecnoldgico e a inovagdo no ambito das empresas.
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Ampliar os esforgcos privados em P&D requer, entretanto, uma série de iniciativas publicas de apoio e
fomento, dado que os esforgos de inovagcédo envolvem altas somas e riscos, cujo retorno, muitas vezes,
s6 ocorre em prazos longos. Nesse sentido, a Estratégia ira apoiar as agdes que se destinam a ampliar os
investimentos privados em P&D na economia brasileira, por entender que essas agdes sdao fundamentais
para garantir uma melhor insergcéo externa do Pais no longo prazo.

— Iniciativas de financiamento e de subvencao a inovacao e aos investimentos em P&D: Uma
das principais dificuldades apontadas pelas empresas brasileiras para inovar é a escassez de me-
canismos adequados de financiamento. Assim sendo, a Estratégia considera fundamental apoiar
acoOes que se destinem a ampliar os recursos disponiveis para o financiamento e para a subvengao
dos esforgos tecnoldgicos empreendidos pelas empresas brasileiras.

e [inhas de financiamento Capital Inovador e Inovacdo Tecnoldgica (BNDES). Essas linhas pos-
suem condicdes facilitadas em relagéo as demais linhas disponiveis no Banco, especialmente
em termos de custos do financiamento. A linha Capital Inovador apdia esforgos inovativos das
empresas brasileiras, principalmente em capacitacao, ativos intangiveis e engenharia. A linha
Inovacéo Tecnoldgica, por sua vez, apodia projetos especificos de pesquisa, desenvolvimento e
inovacao. Além desses, o BNDES também possui outros programas, voltados para setores es-
pecificos, destinados a fomentar a inovacao e as exportagdes das empresas financiadas, entre
eles o PROSOFT e o PROFARMA.

e FUNTEC (BNDES). E um fundo tecnoldgico, ndo-reembolsavel, que apdia projetos de pesquisa
em cooperacdo com universidades e centros de pesquisa.

e Apoio Financeiro as Atividades de P, D&I e a Insercdo de Pesquisadores nas Empresas. O MCT
administra e coordena diversos mecanismos de financiamento as atividades de pesquisa, de-
senvolvimento e inovagao nas empresas. Entre eles estdo o Pré-Inovacéao, o Juro Zero, o PA-
PPE Subvencéo, a Subvencéao a Inovacéo, o Subvencéo RH e a concessao de bolsas do CNPq
para pesquisadores que realizem atividades de P, D&l has empresas.

— Fomento a criacao de fundos de Capital Empreendedor (Venture Capital, Capital Semente
etc.): Empresas inovadoras em fases iniciais do seu ciclo de vida encontram, de modo geral,
dificuldades em acessar mecanismos convencionais de financiamento, devido, entre outras ques-
t6es, as dificuldades de prover garantias reais para os empréstimos. Nesse sentido, a Estratégia
considera fundamental apoiar o desenvolvimento de fundos de Capital Empreendedor, que ainda
sdo escassos no Brasil e que podem assumir o risco de projetos inovadores. Nesse sentido, o
MCT possui o Programa INOVAR e o BNDES apoiara a criagdo de pelo menos oito fundos para
empresas emergentes.

— Apoio a Cooperacao entre Empresas e Instituicées Cientificas e Tecnoldgicas (ICTs): O MCT
dedica-se a promover a aproximacao entre as empresas e as instituicdes cientificas e tecnoldgi-
cas. No caso das micro e pequenas empresas a meta € apoiar cerca de 2.800 firmas entre 2008
e 2010, em parceria com o SEBRAE; no caso das médias e grandes empresas, a meta € alcancar
cerca de 1.000 firmas até 2010.

— Sistema Brasileiro de Tecnologia (SIBRATEC): Essa acao visa apoiar o desenvolvimento tecno-
l6gico da empresa brasileira, por meio da promocéao de atividades de pesquisa, da prestacao de
servigos tecnoldgicos e de extensao e consultoria tecnoldgica em varias unidades da Federacéao.

— Fortalecimento dos mecanismos de protecao a propriedade intelectual: Investimentos em ino-
vacao requerem um sistema de propriedade intelectual que garanta as empresas inovadoras remu-
neracao adequada aos seus esforgcos tecnoldgicos e aos riscos incorridos no processo de inovacao.
Nesse sentido, o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) tem como meta desenvolver uma
cultura de propriedade intelectual que favorega o crescimento e a insercéo internacional das empre-
sas brasileiras na economia global. Para isso, o Instituto prevé as seguintes a¢des:

e Aperfeicoamento Institucional do Sistema Nacional de Propriedade Intelectual. A iniciativa en-
volve, entre outros aspectos, promover o depédsito de patentes no Pais e no exterior; promover
a criacao de marcas coletivas, de marcas de certificacado e indicagbes geograficas etc.

e fomento da Educacéo e da Pesquisa em Propriedade Intelectual.
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e Insercdo no Sistema Internacional de Propriedade Intelectual. Isso envolve, entre outras
questdes, aderir ao Protocolo de Madri e compatibilizar procedimentos do INPI com os
seus requisitos, além de assegurar a integracao dos servicos de propriedade industrial da
América do Sul.

e Desenvolvimento da infra-estrutura de suporte a propriedade intelectual. Sao varias as ati-
vidades previstas nessa area. Entre elas, podem-se citar a implantagcéo do Centro Brasilei-
ro de Material Biolégico e o estabelecimento de infra-estrutura para coletar, armazenar e
distribuir material biolégico patenteado para fins de pesquisa. Também é necessario esta-
belecer ambiente de consulta a informagao tecnoldgica em meio virtual e digitalizar docu-
mentos de patentes.

4.2.2 Fomentar a eficiéncia das cadeias produtivas

— Promocao da competitividade nas cadeias produtivas: Programa gerido pelo MDIC, por meio
da Secretaria do Desenvolvimento da Producéao (SDP), cujo objetivo é elevar a competitividade in-
dustrial das principais cadeias produtivas do Pais e cujas agoes estédo integradas a Politica de De-
senvolvimento Produtivo. Inseridos nesse programa, o MDIC, a ABDI e o Ministério das Relacdes
Exteriores negociam um acordo de cooperacado que devera contemplar, entre outras questdes, o
planejamento conjunto de atividades promocionais relevantes para a implementacdo da PDP.

— Desenvolvimento de estratégias competitivas para cadeias produtivas selecionadas: A Agén-
cia Brasileira de Desenvolvimento Industrial (ABDI) desenvolve o Programa de Competitividade
Setorial, cujo objetivo € contribuir para a articulagdo, construgdo, coordenagdo, monitoramento
e avaliacdo de estratégias competitivas aplicaveis a cadeias produtivas selecionadas. Para cada
uma dessas cadeias séo elaborados Projetos de Desenvolvimento Setoriais, que envolvem desde
a realizacao de estudos prospectivos até a elaboracéo de planos estratégicos setoriais € o apoio a
implementacao desses planos. Somente em 2008, a Agéncia espera apoiar cerca de 600 empre-
sas dos mais diversos setores: frutas processadas; téxtil e confecgdes; cosméticos; equipamentos
meédicos e odontoldgicos; plasticos; aeronautico; coureiro-calgadista e artefatos; eletrénica indus-
trial; madeira e méveis; autopecas; e industria de defesa.

— Desenvolvimento de fontes alternativas de energia: A busca de fontes alternativas de energia,
especialmente as renovaveis, € um dos grandes desafios tecnolégicos do mundo atual. O Brasil
encontra-se em uma posigao privilegiada nesse processo, seja porque ja investe nessa area ha trés
décadas, seja porque € um produtor eficiente de produtos agricolas que podem ser utilizados na
geracao de agroenergia. Destacam-se em especial os casos do etanol produzido a partir da cana-
de-acucar e do biodiesel produzido a partir de oleaginosas. O inevitavel aumento da utilizagdo de
biocombustiveis no mundo nas proximas décadas abre uma perspectiva extremamente favoravel
para as exportacdes brasileiras. Tal potencial sé podera se concretizar, porém, se o Pais continu-
ar investindo fortemente em inovacgdes tecnoldgicas nessa area, tanto para preservar a posicao
competitiva que possui atualmente quanto para fazer frente as exigéncias que tendem a surgir no
mercado internacional desses produtos.

Nesse sentido se insere o Programa de Desenvolvimento da Agroenergia, gerido pelo Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) e pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), e que
conta com a parceria de diversos ministérios (Minas e Energia; Relacbes Exteriores; Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior; Meio Ambiente; Desenvolvimento Agrario), da Petrobras e da Apex-Brasil.
O programa possui trés linhas de agao principais:

e Pesquisa, Desenvolvimento e Inovagdo em Biocombustiveis, cujo objetivo & apoiar projetos de
pesquisa, inovacao e desenvolvimento de tecnologias, além da capacitacao de recursos huma-
nos em areas ligadas aos biocombustiveis.

e Difusdo de Tecnologias para o Desenvolvimento da Producdo Agroenergética, que busca o
aumento da eficiéncia produtiva, a redug¢ao de custos por meio da divulgacdo de novas tecno-
logias utilizadas por produtores rurais, associacdes e cooperativas.

e Implantacédo do Centro Nacional de Tecnologia do Etanol — CNTE, que atuara como entidade
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“ancora” de uma rede de grupos de pesquisa para o desenvolvimento de estudos sobre a ca-
deia produtiva do etanol.

Outras agdes também contribuem para o desenvolvimento da agroenergia, entre elas:

e Programa de Pesquisa e Desenvolvimento para a Competitividade e Sustentabilidade da Agroener-
gia, gerido pela Embrapa, destina-se a promover a inovagao no agronegocio, com foco na proposi-
cao de estratégias de adaptacéo e utilizacao de sistemas produtivos para fins agroenergéticos.

 Inspecéo e Certificacdo das Unidades Produtoras de Acucar e Alcool, sob responsabilidade do
MAPA, cujo objetivo é assegurar a qualidade, a conformidade e a adequacédo na producéo de
acucar e alcool, por meio da realizagéo de visitas de inspecao para a certificacdo de processos e
produtos.

e Cooperacéo Internacional para a Difusdo da Agroenergia, agao que visa promover a difusdo
da experiéncia brasileira em agroenergia por meio da organizagdo de missdes, de cursos de
capacitacdo, de programas de transferéncia de tecnologia para paises em desenvolvimento e
da implementacgao de acordos de cooperagao internacional na area.

4.3 Aumentar a base exportadora

Uma politica para a expansao das exportagcdes brasileiras ndo deve focar apenas no crescimento das
vendas externas das atuais empresas exportadoras, mas deve buscar também a ampliagdo da base ex-
portadora, ou seja, 0 aumento do nimero de empresas que participam do mercado externo.

Essa ampliacéo tera efeitos ndo apenas sobre o desempenho externo do Pais, mas também sobre a
produtividade e a eficiéncia da base produtiva doméstica. Conforme ja se ressaltou aqui, estudos do IPEA
comprovam que, ao ingressar no mercado internacional, as empresas ganham produtividade e escala de
producao. Nesse sentido, a Estratégia Brasileira de Exportacao confere énfase ao aumento da presenca
das micro, pequenas e médias empresas na base exportadora. Tais empresas respondem, em conjunto,
por cerca de 21% do valor das exportacdes do Pais. Muito embora a maior parte das grandes empresas
ja esteja inserida no mercado internacional, também existem empresas desse porte que possuem poten-
cial exportador ainda ndo explorado.

Os obstaculos a uma presenca maior e continua das micro, pequenas e médias empresas no mercado
externo envolvem questdes de distintas naturezas. Algumas sdo comuns a todas as empresas brasileiras,
embora possam ter impacto mais acentuado nas empresas de menor porte. E o caso das deficiéncias
estruturais ou institucionais, enfrentadas pelas iniciativas associadas ao Macro-objetivo 1. Assim, a incor-
poracao de empresas de menor porte a atividade exportadora se beneficia dos programas e instrumentos
ali propostos.

Pode-se dizer o mesmo das acgdes de inteligéncia e promogao comercial destacadas no Macro-obje-
tivo 4. Essas agdes podem contribuir de forma decisiva para o objetivo de ampliar a base exportadora.
Contudo, alguns dos obstaculos a participagdo das micro, pequenas e médias empresas no mercado
externo séo especificos dessas empresas e decorrem de problemas como a limitagdo de sua estrutura
patrimonial, a escala insuficiente para fazer face aos custos associados a atividades requeridas para se
manterem competitivas e limitacdes de ordem gerencial.

Ha uma significativa incorporacédo de novas empresas a base exportadora a cada ano, mas € igual-
mente expressivo o nliimero de empresas que abandonam anualmente a atividade exportadora. E por isso
que o esforgo de aumento do numero de micro € pequenas empresas exportadoras e do valor agregado
de suas exportagcdes deve contemplar ndo apenas a incorporagao de novas empresas a base exportado-
ra, mas também a permanéncia das empresas de menor porte no mercado externo.

Os tramites burocraticos associados a exportagado e as dificuldades logisticas impdem um 6nus que
afeta significativamente a competitividade das micro, pequenas e médias empresas no exterior. Nesse
sentido, as agdes relacionadas ao Macro-objetivo 1 que visam simplificar e reduzir os custos dos proce-
dimentos associados a atividade exportadora podem ter importancia fundamental para o desempenho
exportador dessas empresas.
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Importante destacar que a politica de incentivo as exportagdes das MPEs mobiliza diversas agéncias
governamentais e instrumentos de fomento. Sua efetividade depende de uma acao coordenada das dife-
rentes agéncias responsaveis pela sua gestdo. Essa coordenacao, cuja secretaria técnica esta no MDIC,
é exercida pelo Férum Permanente das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, que € constituido
por entidades de apoio e de representacdo desse segmento empresarial, por 6rgaos governamentais e
pelo SEBRAE.

A atuacdo do SEBRAE é essencial nessa coordenagédo. Nos planos estadual e local, o Sistema SE-
BRAE apoia a gestao dos instrumentos de fomento as exportacdes das micro e pequenas empresas, em
articulagcao com representacgdes locais das agéncias e entidades federais gestoras desses instrumentos.

4.3.1 Promover a capacitacao e o acesso a informacao

As limitagOes técnicas e gerenciais da micro e pequena empresa sao, freqlientemente, um forte obs-
taculo ao seu sucesso no mercado externo. Nesse contexto, a capacitacéo dessas empresas é tambéem
contemplada em programas especificos voltados para o fortalecimento técnico e operacional das empre-
sas e também das instituicbes de apoio as MPEs.

O Brasil possui um numero bastante expressivo de empresas nao inseridas no mercado internacional.
Algumas porque seu mercado de atuacéo €, por opgéo, o mercado local e outras firmas que, em termos
de eficiéncia técnica e de escala de produgao, seriam capazes de exportar, mas nao o fazem por dificul-
dades burocraticas ou de acesso as informag¢des de comércio exterior. Saber quem s&o essas empresas é
fundamental para direcionar os esforcos de capacitagdo e acesso a informagéo, bem como para focalizar
as acdes de promocado comercial. Essas acdes de promocéo, embora sejam tratadas no Macro-objetivo
de acesso a mercados, sdo fundamentais para a ampliacdo da base exportadora brasileira.

Assim, as acdes levantadas por esta Estratégia para promover a capacitacéo e o acesso a informacao
das empresas ndo exportadoras s&o as seguintes:

— Mapeamento dos potenciais exportadores na industria brasileira: a Apex-Brasil encomendou
ao IPEA que coordenasse, em cooperacao com a UFMG, um trabalho cujo objetivo é identificar
quais sédo, em quais setores atuam e onde estéo localizadas as empresas com potencial exporta-
dor na industria brasileira. O trabalho elaborou uma relagao de 5 mil empresas que possuem ta-
manho, produtividade, tecnologia e outros indicadores muito similares as empresas exportadoras
e sédo, portanto, eficientes e capazes de competir em mercados externos. Dessa forma, € possivel
direcionar os esforcos de promocado comercial para as empresas que, efetivamente, possuem
maiores chances de exportar.

— Programa de Internacionalizacao das Micro e Pequenas Empresas: o SEBRAE empreendera
o Programa de Internacionalizacao das Micro e Pequenas Empresas, em parceria com Apex-
Brasil, Rede CIN-CNI, MDIC, ABDI e Banco do Brasil. Esse programa destina-se a apoiar as MPEs
em todo o seu processo de internacionalizagdo, desde o diagndstico da situacdo competitiva da
empresa até atividades de promocéo comercial, vendas ou investimentos no exterior. Também
estdo incluidos no programa o planejamento e execucao de todas as etapas de capacitacédo ne-
cessarias: capacitacdo gerencial, tecnoldgica, adequacéo de produtos aos requisitos do mercado
externo etc.

— Encontros de Comércio Exterior - ENCOMEX: s3o realizados pela Secretaria de Comércio Exte-
rior do MDIC em diversas regides do Pais, com foco em capitais e cidades que apresentem pdlos
produtivos com potencial de exportacédo. Esses Encontros tém como objetivo estimular a maior
participacao e engajamento do empresariado brasileiro nas atividades de comércio internacional.
Em geral, realizam-se pelo menos oito encontros a cada ano.

— BrazilTradeNet: portal de comércio exterior e de captacéo de investimentos estrangeiros do MRE.
A BrazilTradeNet (www.braziltradenet.gov.br) disponibiliza uma série de informacdes relevantes aos
exportadores brasileiros, tais como pesquisas de mercado, informagdes sobre produtos deman-
dados por potenciais importadores, produtos exportaveis pelo Pais, concorréncias publicas inter-
nacionais, calendario de feiras de negdcios nacionais € internacionais, publicagdes relacionadas
a exportacoes brasileiras e captacdo de investimentos estrangeiros (Exportagdo Passo a Passo,
Guia Legal do Investidor Estrangeiro no Brasil), entre outras.
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— Portal do Exportador: a Secretaria de Comércio Exterior (SECEX) do MDIC agrupa e organiza, em
um unico endereco na internet (www.portaldoexportador.gov.br), diversas informacgdes e questdes
relacionadas ao comércio exterior, inclusive legislacéo, procedimentos operacionais € informacdes
sobre mercados. Disponibiliza ainda um canal institucional direto para comunicagcdo de usuarios
com o MDIC. Trata-se do sistema “Fala Exportador”, que esclarece as duvidas encaminhadas pela
comunidade exportadora.

— Rede CICEX - Centros de Informacoes de Comércio Exterior: Coordenada pela SECEX, a Rede
€ formada por centros estaduais € municipais dedicados ao atendimento local a empresas interes-
sadas no comércio exterior. Atua de forma complementar ao Portal do Exportador, divulgando os
instrumentos de apoio e disseminando informagdes de comércio exterior com maior capilaridade.

— Aprendendo a Exportar: série desenvolvida e disseminada pela SECEX/MDIC, que apresenta um
material didatico sobre como exportar. Disponibiliza também um amplo conjunto de informacdes
relacionadas a setores produtivos com potencial exportador. A meta é desenvolver estudos para
dois novos setores a cada ano.

— Primeira Exportacao: programa desenvolvido pela SECEX/MDIC, que visa dar apoio as empresas
para concretizarem sua primeira operacéo de exportacdo, acompanhando e auxiliando no cumpri-
mento de todas as agdes necessarias.

— Projeto Extensao Industrial Exportadora — PEIEx: Gerido pela Apex-Brasil, em conjunto com
o Departamento de Micro, Pequenas e Médias Empresas da Secretaria de Desenvolvimento da
producédo do MDIC e o SEBRAE, é um sistema de resolucdo de problemas técnico-gerenciais
e tecnoldgicos de Arranjos Produtivos Locais (APLs). Opera por meio de Nucleos Operacionais
estabelecidos nos estados em convénio com uma instituicdo local. Visa promover a cooperagao
entre empresas e instituicdes de apoio, o acesso a produtos e servicos de apoio disponiveis e a
capacitacdo para a inovacao. A meta ainda para 2008 ¢ firmar nove convénios PEIEXx.

— Projeto Rede Nacional de Agentes de Comércio Exterior (Redeagentes): Desenvolvido e ge-
rido pela SECEX, em parceria com Apex-Brasil, SENAI, CEF, ECT, Suframa e outras instituicdes.
O projeto tem como objetivo estimular a insercao de empresas de pequeno porte no mercado
externo e difundir a cultura exportadora em todas as unidades da Federacdo e municipios com
potencial exportador. O trabalho envolve, entre outros itens, agbes de capacitagao e de articulagéo
institucional e setorial por meio de agentes de comércio exterior.

— Apoio a Insercao Internacional de Pequenas e Médias Empresas Brasileiras: Desenvolvido
nos termos do Acordo Quadro de Cooperacao Brasil-Unidao Européia, é gerido pela Secretaria de
Tecnologia Industrial — STI/MDIC, em parceria com ABDI, Apex-Brasil, CNI, IEL, INMETRO, IPEA,
MAPA, MCT (PROGEX), MRE, MDIC (Portal e Redeagentes) e SEBRAE. Seu objetivo é promover e
apoiar a expanséo e diversificacdo das exportacdes das pequenas e medias empresas brasileiras,
com énfase em produtos de maior conteudo tecnolégico e que cumpram com os requisitos inter-
nacionais de qualidade, seguranca e eficacia de processos e produtos.

- Programa Nacional de Apoio Tecnolégico a Exportacao - PROGEX: E formado por diversas
instituicdes e ministérios e visa promover agoes de extensdo tecnolégica nas micro, pequenas e
meédias empresas exportadoras ou potencialmente exportadoras, por meio da adequagao técnica
dos seus produtos as exigéncias de mercados especificos.

— Disponibilizacao de Servicos de Avaliacao da Conformidade, Metrologia e Informacao Tec-
noldgica: Gerido pelo INMETRO, voltado para facilitar o acesso das micro, pequenas € médias
empresas, instituicbes de ensino e centros de pesquisa aos instrumentos da metrologia e da
avaliagao da conformidade, informacéao tecnoldgica e apoio a superacao de barreiras técnicas.
Incorpora o Sistema Alerta Exportador, acessivel pela internet, que disponibiliza gratuitamente
para o empresario notificagcbes sobre regulamentos técnicos feitas pelos paises membros da
Organizacdo Mundial do Comércio. As empresas podem inscrever-se para assim receber, gratui-
tamente, informagdes sobre exigéncias e requisitos técnicos relacionados a produtos e paises
especificos.
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4.3.2 Conceder apoio financeiro para exportacoes das pequenas empresas

O acesso ao crédito tem sido apontado como uma das principais dificuldades com que se defrontam
as micro e pequenas empresas. Esse quadro decorre, sobretudo, de limitagdes de informacé&o que dificul-
tam a avaliacdo, por parte das instituicdes financeiras, do risco associado a empresas de menor porte.

Nesse contexto, os programas e instrumentos de financiamento a exportagédo — tratados nas acdes
relativas ao Macro-objetivo 1 — sdo complementados por linhas de crédito que oferecem condicdes es-
peciais as micro, pequenas e médias empresas.

Destacam-se, 0s seguintes programas e instrumentos, destinados a empresas com receita anual até
R$ 150 milh6es:

- PROEX - Programa de Financiamento as Exportacées: Operado pelo Banco do Brasil e, na
modalidade Financiamento oferece financiamento direto a empresa exportadora ou ao importador
estrangeiro dessas empresas, em condicdes equivalentes as do mercado internacional.

— BNDES-exim Pré-embarque: Disponibilizado em condi¢cdes especiais as micro, pequenas e mé-
dias empresas, em operagdes das linhas de crédito BNDES-exim Pré-embarque, Pré-embarque
Agil e Pré-embarque Especial.

- BNDES-exim Pré-embarque Empresa-Ancora: Disponibiliza financiamento a empresa-ancora
para aquisi¢cao de produtos fabricados por micro, pequenas e médias empresas, desde que esses
produtos sejam utilizados para posterior exportacao.

— Programa de Apoio a Revitalizagdo dos Setores Intensivos em mao-de-obra — REVITALIZA:
Busca fortalecer financeiramente e estimular investimentos nos setores intensivos em méo-de-
obra visando a melhoria de sua competitividade e o desenvolvimento de produtos com maior valor
agregado e o incremento das exportagcdes. Sao beneficiados os setores de Couro e Calgados,
Madeira e Moveis, Téxtil e Confecgdes, entre outros.

— PROGER Exportacao: Operado pelo Banco do Brasil e pela Caixa Econédmica Federal, o progra-
ma financia despesas da promogao de exportagoes e da producao de bens destinados ao merca-
do externo. E voltado para empresas com faturamento anual de até R$ 5 milhdes.

— Nordeste Exportacao: Gerido pelo Banco do Nordeste, com recursos do Fundo Constitucional de
Financiamento do Nordeste — FNE, o programa financia, entre outros itens, a aquisicao de insumos
utilizados na producéo de bens para exportacéo.

— CAIXA Internacional: A Caixa Econdémica Federal esta ampliando suas atividades de modo a in-
cluir operagdes internacionais, tendo como prioridade o atendimento as micro, pequenas e médias
empresas.

Paralelamente a disponibilizagdo dessas linhas de crédito, a politica de exportagdo conta ainda com
mecanismos destinados a minorar o principal obstaculo no acesso ao crédito por parte das micro, pe-
quenas e médias empresas. Esse obstaculo € a dificuldade de oferecer as garantias requeridas pelos
agentes financeiros para reduzir o risco de crédito associado a essas empresas. Tais mecanismos sdo 0s
seguintes:

— Fundo de Garantia para a Promoc¢ao da Competitividade - FGPC: Criado com recursos
do Tesouro Nacional e administrado pelo BNDES, esse fundo tem como finalidade garantir
parte do risco de crédito das instituicdes financeiras nas operacdes de repasse das linhas do
BNDES para as micro, pequenas e médias empresas exportadoras. E voltado para empresas
com receita anual de até R$ 60 milhdes.

— Seguro de crédito para micro, pequenas e médias empresas: Operado pela Seguradora
Brasileira de Crédito a Exportagao — SBCE, com recursos provenientes do Fundo de Garantia
as Exportacdes — FGE, instituido pelo Tesouro Nacional, esse seguro cobre o risco de crédito
pré-embarque (caracterizado pelo nao pagamento do financiamento pelo exportador) e pés-
embarque (caracterizado pelo ndo pagamento do financiamento pelo importador) de empre-
sas com exportacdes anuais de até US$ 1 milhdo e receita anual de até R$ 60 milhdes.
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— Fundo de Aval para as Micro e Pequenas Empresas — FAMPE: Gerido pelo SEBRAE, com
recursos proprios, tem como finalidade a prestagcao de garantias complementares as opera-
¢oes de financiamento as micro e pequenas empresas, inclusive para exportagao.

4.4 Ampliar o acesso a mercados

A Estratégia Brasileira de Exportacao prevé quatro linhas de trabalho para garantir maior acesso a
mercados para os produtos brasileiros. Por meio de novos acordos comerciais e do aprofundamento
dos existentes, os produtos brasileiros passam a sofrer menos restricdes tarifarias e nao-tarifarias para
o ingresso em diferentes paises. Da mesma forma, com o aperfeicoamento e a difusdo dos instrumentos
de inteligéncia e promogao comercial, facilita-se a inser¢cao de produtos brasileiros no mercado externo,
contribuindo, ademais, para a promoc¢ao da imagem e da marca do Pais.

Os esforgos acima sdo combinados com medidas dedicadas a superagado de barreiras ndo-tarifarias
ao comeércio, especialmente as exigéncias técnicas e sanitarias, que cada vez mais ameagam exporta-
¢oes brasileiras. Finalmente, essa Estratégia identifica na internacionalizagdo produtiva das empresas
brasileiras um mecanismo muito importante para o acesso a mercados e a canais de comercializagéo e
para a ampliacdo das nossas exportagoes.

4.4.1 Ampliar a rede de acordos internacionais

O governo brasileiro possui uma agenda de negociagcdes comerciais em curso e define suas priorida-
des em funcédo das potencialidades implicitas de cada negociacao e das possibilidades de avangos nos
proximos anos.

A prioridade da agenda comercial brasileira sdo as negociacdes multilaterais. Paralelamente a essas
negociagdes, o Brasil e os demais membros do Mercosul vém dedicando esfor¢cos as negociagdes de
acordos preferéncias de comércio com parceiros selecionados. Esses esforcos resultaram, recentemen-
te, no Acordo de Livre Comércio entre Mercosul e Israel, o primeiro tratado dessa natureza que o bloco
assina com um pais de fora da América Latina.

Das outras negociacées do Mercosul em curso, o Brasil espera concluir, em breve, o acordo com
o Conselho de Cooperacao do Golfo (CCG) e com outros parceiros comerciais importantes. Desta-
cam-se também as negociagcdes com o Marrocos, além de estudos sobre a possibilidade de acordos
comerciais com o Egito e com paises da Asia. Com a Turquia e a Jordania ja foram firmados Acordos-
Quadro para dar inicio as negociagdes de uma area de livre comércio com o Mercosul. Essas iniciativas
desenvolvem-se paralelamente ao aprofundamento de acordos ja existentes, sobretudo com parceiros
da América Latina.

Convém notar que os processos mencionados se referem a conclusado de acordos de livre comércio
ou de preferéncias tarifarias pelo Mercosul. Essas negociagdes ndo excluem outras possibilidades de
entendimentos com parceiros comerciais, como acordos de cooperacdo técnica ou econémica, ou ini-
ciativas de promocao de comércio bilateral. O governo brasileiro identificara, em relagdo a cada parceiro
comercial, quais modalidades de entendimentos sdo mais propicias para cada negociacéo, de forma a
promover o maior intercambio comercial e de investimentos.

Os paragrafos abaixo relatam, brevemente, o estado atual de algumas das principais negociacdes
comerciais em curso:

Negociacoes Multilaterais

O Brasil identifica na Organizagdo Mundial do Comércio (OMC) o foro prioritario para a liberalizagao do
comércio mundial. A prioridade conferida pelo Brasil as negociagcdes multilaterais se justifica pelo perfil de
global trader do Pais, que exporta para destinos bastante diversificados. Com 153 membros, a OMC pode
promover a liberalizagdo do comércio de forma mais eficiente do que qualquer outro foro. Além disso, ha
temas de especial interesse para o Brasil (como a reducéo de subsidios agricolas) que apenas poderiam
ser tratados de forma apropriada num foro de abrangéncia mundial, como o oferecido pela OMC.

Independentemente dos resultados da atual agenda de negociacgdes, o Brasil continuara a dedicar
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atencdo a continuidade das negociagdes multilaterais, bem como a defesa de seus interesses no sistema
de solugéo de controvérsias na OMC.

Mercosul - Uniao Européia

As negociacdes com a Unido Européia poderao ser reativadas no futuro proximo. Nessas negociagoes, o
interesse ofensivo brasileiro e do Mercosul esta sobretudo nos produtos do agronegocio, tema no qual, na
visdo do Brasil, ha espago para avangos. Por outro lado, ha possibilidades de ganhos concretos de acesso a
mercado para setores industriais. Esta percepcéo de ganhos resulta de mudancgas recentes na pauta exporta-
dora brasileira, como também do alargamento da Unido Européia, com a incluséo de paises do leste europeu
ao bloco. Em relacéao aos tempos da negociagéo, o Brasil entende que € possivel conseguir avancos significa-
tivos até 2010, particularmente se a negociagao multilateral tiver um desfecho positivo em breve.

Espaco de Livre Comércio (ELC) na ALADI

No ambito da ALADI, adotou-se, em 2004, documento denominado “Bases de um programa para a
conformacédo progressiva de um espaco de livre comércio na ALADI”. Definiu-se, entdo, que o avanco
na liberalizacdo do comércio deveria ocorrer mediante a ado¢cdo de normas comuns (regime de origem,
salvaguardas e solugdo de controvérsias). A decisdo de dar continuidade ao dialogo sobre o espacgo de
livre-comércio foi reafirmada no inicio de 2008, na XIV Reunido do Conselho de Ministros da ALADI.

Relacao Brasil - México

O México, além de ser um importante parceiro econémico-comercial do Brasil, firmou acordos de livre
comércio com boa parte dos paises desenvolvidos e com muitas economias emergentes. Com o objetivo
de incrementar o intercambio comercial com México, o Brasil demonstrou interesse na ampliacdo e no
aprofundamento do escopo do Acordo de Complementagdao Econdmica n° 53, com vistas a se adotar
o grau de abertura reciproca possivel. O Acordo estabelece atualmente preferéncias fixas para cerca de
800 itens e esta em vigor desde maio de 2003.

Mercosul - Israel

As negociacdes para um Acordo de Livre Comércio entre o Mercosul e Israel foram concluidas em
2007. O processo de liberalizacdo comercial sera iniciado apoés a aprovacao do acordo pelo Congresso
Nacional e sua posterior ratificag@o. Entre os produtos que se beneficiardo do acordo estéo, por exemplo,
calgados, jéias, moveis, eletrodomésticos e material elétrico. Verifica-se também, no dmbito do Comité
Conjunto, a possibilidade de se ampliar o Acordo, com a negociacéo de regras sobre investimentos e da
abertura do comércio de servicos.

Mercosul - Conselho de Cooperacao do Golfo (CCG)

O CCG é um mercado consumidor importante, mas ainda pouco explorado pelos exportadores bra-
sileiros. Emirados Arabes, Barein, Arabia Saudita, Oma, Catar e Coveite, paises que compdem o CCG,
apresentam excelentes oportunidades tanto para produtos de base quanto para bens manufaturados e
servicos brasileiros.

O Brasil, no ambito das negociagdes Mercosul-CCG, tem como objetivo melhorar o acesso ao mer-
cado consumidor desses paises, que contam com altas taxas de crescimento da renda per capita. Além
disso, sdo objetivos dessas negociacdes a ampliacdo das oportunidades para prestadores de servicos
brasileiros e 0 aumento do fluxo de investimentos entre os blocos.

O Mercosul assinou o Acordo-Quadro em 2005, dando inicio as negociagdes com vistas a um acordo
de livre comércio entre o bloco e o CCG. Em 2007, a parte normativa do acordo ja estava concluida, com
um capitulo sobre comércio de bens, que inclui parametros para a liberalizacao tarifaria em oito anos,
além de capitulos sobre servicos e investimentos. Atualmente, as negociacdes concentram-se nos pro-
dutos que comporao as listas de excegcao da desgravacao tarifaria.
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Mercosul-india e MERCOSUL-Unido Aduaneira da Africa Austral (SACU)

O Acordo de Preferéncias Comerciais firmado pelo Mercosul com a india em 2004, que prevé uma
primeira etapa de concessdes de preferéncias tarifarias fixas, foi recentemente aprovado na Camara dos
Deputados. A liberalizagdo comercial prevista pelo acordo cobre cerca de 450 itens tarifarios de cada lado.
Dos itens incluidos pela india no acordo ha os produtos dos setores de carnes, quimico, maquinas, téxteis,
calgados, entre outros. O Mercosul também demonstrou interesse em ampliar e aprofundar as concessoes
do acordo, o que deve voltar a mesa de negociagdes apos a entrada em vigor do tratado ja assinado.

Embora o Acordo de Comércio Preferencial entre Mercosul e a Unido Aduaneira da Africa Austral - SACU
(composta por Africa do Sul, Botsuana, Lesoto, Namibia e Suazilandia) tenha sido firmado 2004, as nego-
ciacOes relativas aos dois blocos perduraram até recentemente, quando foram acertadas questoes referen-
tes as regras de origem e zonas francas, bem como a inclusdo de produtos de interesses das economias
menores nas listas de ofertas dos blocos. Dessa maneira, o0 acordo sera formalizado novamente na préxima
Cupula do Mercosul com essas definigcdes recentes. O acordo deve gerar novas oportunidades para produ-
tos brasileiros nos setores de alimentos, maquinas, aparelhos e materiais elétricos, entre varios outros.

Cabe também fazer mencéo ao Férum de Didlogo IBAS, que se refere & iniciativa entre india, Brasil e
Africa do Sul de promover a cooperacédo Sul-Sul em diversas areas. No intuito de aumentar o intercambio
comercial entre os trés paises, estuda-se a possibilidade de criagcéo futura de um acordo de livre comér-
cio trilateral entre Mercosul, india e SACU.

Mercosul — Russia

O objetivo das negociagdes com a Russia € a conclusdo de um Convénio de Cooperacédo Econémica
Mercosul-Russia que englobe a promocgao e o desenvolvimento de comércio e investimentos; o desen-
volvimento de cooperacéao cientifica e tecnoldgica em areas de interesse comum, bem como a coopera-
¢ado em energia, transporte, finangas, agricultura, turismo, tecnologias informaticas e de comunicacao, e
em matéria de pequenas e médias empresas.

Agendas especificas com outros mercados

Por meio de Grupos de Trabalho - integrados pelo MDIC, MRE, MAPA e outros 6rgaos publicos e
privados a serem convidados — serdo elaboradas agendas especificas para paises com mercados poten-
ciais para os produtos brasileiros. Essas agendas incluirdo cruzamento de pautas, identificagdo de seto-
res com potencial para comércio e investimento, além de planos de trabalho de cooperacdo econémica
e promogao comercial.

A primeira experiéncia neste sentido foi realizada com vistas ao mercado chinés, que apresenta gran-
de potencial e mostra-se ainda subaproveitado pelas empresas brasileiras. O governo brasileiro e o Con-
selho Empresarial Brasil-China — CEBC criaram, em dezembro de 2007, o Grupo de Trabalho para uma
Agenda Positiva para o Comércio com a China. Esse grupo € coordenado pelo MDIC e pelo CEBC e conta
com a participacédo de MRE, MAPA, Apex-Brasil e ABDI.

O GT procurou desenvolver uma estratégia para ampliar a exportacdo de produtos brasileiros para a
China. Isso inclui enumerar condi¢des para alterar o perfil das exportagcdes brasileiras ao mercado chinés
com vistas a aumentar o indice de participacao dos produtos com maior valor agregado, propondo medi-
das para atracdo de investimentos chineses ao setor produtivo brasileiro e apresentando uma listagem de
eventos e missoes até 2010. O relatério final do GT foi apresentado a comunidade empresarial em julho
de 2008; o acompanhamento das atividades ocorrera até 2010.

Os proximos GTs utilizardo a mesma metodologia para analisar outros mercados potenciais para os
produtos brasileiros.

4.4.2 Reforgar os instrumentos de inteligéncia e promog¢ao comercial

A Estratégia Brasileira de Exportagdo contempla medidas para apoiar a insergcao externa das empresas
brasileiras por meio de programas de inteligéncia e promogao comercial. Essas ferramentas sao espe-
cialmente Uteis as empresas de menor porte. Da mesma forma, esses instrumentos sédo particularmente
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importantes para o acesso a mercados nao-tradicionais, contribuindo para que o Pais possa diversificar
ainda mais os destinos de suas exportagoes.

A Apex-Brasil desenvolve varias atividades diretamente relacionadas a provisdo de informagdes sobre
0s mercados externos e a promocao das vendas nesses mercados, em especial naqueles que apre-
sentam maiores perspectivas de crescimento. A Agéncia definiu mercados prioritarios para promogao
comercial, de acordo com metodologia de selegdo desenvolvida pela propria Apex-Brasil. Os mercados
selecionados sdo os seguintes: Angola, Argentina, Canada, China, Coldmbia, Coréia do Sul, Cuba, Egito,
EUA, india, México, Noruega, Peru, Pol6nia, Russia, Venezuela e Vietna. Além disso, foi selecionado um
grupo de paises classificados como traders — Africa do Sul, Chile, Cingapura, Emirados Arabes, Panama
e Turquia —, cuja caracteristica é servirem de ponte para alcangar outros mercados. Por fim, a Apex-Brasil
prevé acoes especiais para o mercado europeu, com foco nos érgdos comunitarios em Bruxelas.

Vale notar que a Apex-Brasil conta com um programa de Inteligéncia Comercial, voltado para dotar a
Agéncia e seus parceiros de ferramentas capazes de gerar e disseminar informacdes de mercado atuali-
zadas, bem como prover analises estratégicas para subsidiar o planejamento e a implementacéo de suas
acdes de internacionalizacéo.

Ainda a respeito de inteligéncia comercial, vale notar que a SECEX, fazendo uso de sua ampla base
de informagdes sobre comércio exterior, coloca a disposi¢cao de qualquer pessoa ou empresa o Radar
Comercial, um instrumento de consulta e andlise online de dados, que propicia 0 acesso a informacgdes
comerciais de mais de 60 paises. O Radar Comercial tem como principal objetivo auxiliar na selegdo de
mercados e produtos que apresentem maior potencialidade para o incremento das exportacdes brasilei-
ras, permitindo a identificacdo de oportunidades de negoécios no exterior.

Em varios programas desenvolvidos pelo governo brasileiro, a inteligéncia comercial € aliada a ati-
vidades de promocdo comercial, gerando servicos ainda mais robustos para apoiar a promoc¢do das
exportacdes brasileiras.

Entre os programas da Apex-Brasil dedicados a promog¢do comercial, pode-se destacar o Programa
de Imagem e Acesso a Mercados, cujo objetivo é agregar valor aos produtos brasileiros no exterior por
meio da promog¢ao das marcas, bem como consolidar a imagem do pais e da “Marca Brasil”. O Programa
envolve os seguintes projetos:

— Promocao multissetorial — tendo como instrumentos missdes, feiras e projetos especiais, este eixo
de acéo visa promover a imagem do Pais por meio de diversos setores atuando em conjunto.

— Promocao de complexos — visa a promoc¢éo da imagem de setores especificos, sob as marcas:
Sabor Brasil (alimentos e bebidas), Brasil Tecnoldgico (produtos e servigos de alta tecnologia),
Casa Brasil (casa e construcéo), Moda Brasil (téxtil e confecgdes, calgados, joias e cosméticos) e
Talento Brasil (indUstrias criativas).

— Promocao do Varejo — visa a promover os produtos brasileiros junto ao consumidor final em ca-
deias varejistas.

— Servicos de Branding — tém como objetivo posicionar os complexos produtivos brasileiros no
mercado internacional, com uma abordagem setorial.

Paralelamente as iniciativas mencionadas, a Apex-Brasil apoia mais de 60 diferentes setores da eco-
nomia do Pais, promovendo cerca de 600 eventos por ano, incluindo feiras no exterior, missdes comer-
ciais, rodadas de negdcios, entre outros, atendendo a quase 5 mil empresas de pequeno porte. Essas
atividades séo realizadas no ambito de Projetos Setoriais Integrados (PSls), que envolvem os setores
abaixo.

— Agronegocios — atualmente estdo em desenvolvimento projetos relacionados a promogao das
exportacdes de quatorze tipos de produtos, que incluem, por exemplo, etanol de cana de agucar,
produtos organicos e carnes.

— Casa e Construgcao — cobrem atualmente onze tipos de produtos, incluindo, entre outros, méveis,
ceramica para revestimento e artesanato.
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Maquinas e Equipamentos — abrangem projetos para exportacées de quinze tipos de produtos.
Entre eles, ha, por exemplo, equipamentos médicos, odontoldgicos, hospitalares e laboratoriais.

— Moda - além de um projeto geral de apoio a internacionalizacao da moda brasileira, estao atual-
mente em desenvolvimento projetos relacionados a promogao das exportacdes de seis tipos de
produtos, entre os quais estao calgados e joias, por exemplo.

— Tecnologia — atualmente estdo em desenvolvimento projetos de exportacéo de software e servigos
correlatos.

A Apex-Brasil tem desenvolvido, também, outras iniciativas voltadas as atividades de promocgao co-
mercial e a inteligéncia comercial, especialmente orientadas para aproximar a Agéncia de empresas com
potencial exportador. Nessa linha, destacam-se:

— Desk-APEX: Desenvolvido pela Agéncia em parceria com as federacdes de industria dos estados,
o projeto visa aumentar o acesso das empresas exportadoras e potenciais exportadoras a Apex-
Brasil, de modo a criar uma rede de internacionalizacdo no Pais.

— Casa do Exportador: O objetivo do projeto é disseminar e consolidar, entre o empresariado nacio-
nal, a cultura exportadora e a gama de servigcos oferecidos pelos diferentes 6rgaos existentes no
ambito da exportagéo, incluindo o MDIC e o MRE.

O Ministério de Relagdes Exteriores, por meio de seu Departamento de Promogédo Comercial — DPR,
conduz o Projeto de Promocédo Comercial e Investimentos, com varias iniciativas, que se destacam, so-
bretudo, por fazerem uso da ampla rede de promocéo comercial brasileira no exterior.

Instalados em 59 representacdes brasileiras no exterior, os Setores de Promocédo Comercial — SE-
COMs, sao responsaveis pela captacéo e divulgagédo de informagdes sobre demandas de importacéo de
produtos brasileiros e também de oportunidades de investimento. Além disso, apdiam empresas brasilei-
ras em busca de novos mercados e negocios, facilitam a participacdo de empresarios em feiras, missdes
e outros eventos e produzem pesquisas de mercado.

Com vistas a reduzir os custos relacionados a promogao comercial, convém registrar a existéncia do
SISPROM - mecanismo gerido pela SECEX que reduz a zero a aliquota do imposto de renda incidente
sobre remessas financeiras para o exterior destinadas a pagamentos de despesas vinculadas a participa-
¢ao de empresas ou entidades em feiras, exposi¢coes e eventos semelhantes e a propaganda realizada no
ambito desses eventos, bem como a realizagcédo de pesquisa de mercado no exterior.

Ainda, convém agrupar as atividades de inteligéncia e promocédo comercial desenhadas especifica-
mente para atender as necessidades do agronegoécio brasileiro, que sdo conduzidas pelo Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

— Desenvolvimento do agronegdécio no comércio internacional: Programa destinado a assegurar
a insercédo e o desenvolvimento do agronegécio brasileiro no comércio internacional de forma
competitiva e sustentada. Tem como meta a obtencédo de uma taxa de crescimento anual das ex-
portacdes do agronegocio de 12% no periodo 2008-2011 e o aumento da participacédo do Brasil
no mercado mundial de produtos agropecuarios para 5,4% em 2011.

— Projeto de Integracao do Agronegécio para Exportacao - PRODIEX: Gerido pelo Nucleo de Inte-
gracao para Exportacdo — NIEX do MAPA, o projeto destina-se a alertar os produtores rurais para a
importancia e os beneficios da exportacao e para a necessidade de maior integracéo entre os elos
da cadeia do agronegocio (producgao, industrializacao e distribuigao).

— Desenvolvimento da economia cafeeira: O projeto prevé recursos para a promocgao do café bra-
sileiro no exterior, com a meta de ampliar o volume de exportacdo para 28,4 milhdes de sacas em
2011.

— AGROSTAT: Trata-se de base de dados online gerida pela Secretaria de Relagdes Internacionais
do Agronegocio do MAPA, que oferece uma visdo detalhada e atualizada das exportacdes e impor-
tacoes brasileiras do agronegécio desde janeiro de 1997.
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- Informes de mercados: Estudos elaborados pela Secretaria de Relagdes Internacionais do Agro-
negocio do MAPA com informagdes atualizadas sobre paises de interesse para as exportagdes do
agronegocio brasileiro.

Por fim, & importante destacar as iniciativas de promocédo comercial voltadas especificamente para
as empresas do Pdlo Industrial de Manaus. Entre as atividades em execucgao pela Superintendéncia da
Zona Franca de Manaus — SUFRAMA esta a organizacao, a cada dois anos, da Feira Internacional da
Amazobnia, com vistas a divulgar, no Brasil e no exterior, as oportunidades de negbcios nos nove estados
da Amazénia brasileira. Além disso, a SUFRAMA promove a organizagdo de missdes comerciais interna-
cionais, 0 apoio as empresas exportadoras da regiao e treinamentos em comércio exterior voltados para
os profissionais dos estados sob a jurisdicado da SUFRAMA.

4.4.3 Superar barreiras nao-tarifarias as exportacoes brasileiras

- Aperfeicoamento dos controles de sanidade para produtos de exportacao da Agropecuaria
- conjunto de ac¢bes administradas pela Secretaria de Defesa Agropecuaria — SDA/MAPA, com o
objetivo de aprimorar os controles sanitarios e fitossanitarios, especialmente sobre os produtos
de origem animal ou vegetal direcionados a exportagcéo. Esses controles sdo de vital importancia
para a continuidade do sucesso das exportagdes do agronegdcio brasileiro, tendo em conta os
crescentes niveis de exigéncia estabelecidos pelos paises importadores.

Entre os projetos nessa linha destacam-se a implantacdo do Sistema Informatizado de Vigilancia Agro-
pecuaria Internacional (SIGVIG), que vinculara todas as exportagcdes de produtos agropecuarios que re-
queiram certificacdo. A implantacdo do sistema esta prevista ainda para 2008.

Outro importante projeto diz respeito a implantagao do Sistema de Certificagcao Fitossanitaria Nacional
(CFN), garantindo que todo o processo de certificagéo fitossanitaria de origem e controle de transito seja
integrado a base de dados do MAPA, desde a origem até as exportagoes.

— Metrologia, Qualidade e Avaliacao da Conformidade: Programa gerenciado pelo INMETRO,
cujo objetivo € melhorar a qualidade e competitividade do produto brasileiro, adequando-o as
necessidades e exigéncias dos mercados internacionais. O programa contribui para que as em-
presas brasileiras obtenham informacdes e superem barreiras técnicas que enfrentam em outros
mercados.

e Avaliacdo da Conformidade — sob este item, incluem-se medidas que visam a desenvolver e
implantar programas de avaliagdo da conformidade e gerenciar a acreditagdo de laboratérios
para atestar conformidade de produtos com exigéncias técnicas pré-definidas.

e Ponto Focal de Barreiras Técnicas — € um centro acumulador, gerenciador e disseminador de
conhecimento sobre barreiras técnicas as exportagdes, cujo objetivo principal é disponibili-
zar aos exportadores brasileiros, de forma gratuita, informagcdes e servicos que permitam a
superacao de eventuais obstaculos técnicos que se interponham ao comércio exterior. Entre
0s servicos de apoio as empresas exportadoras brasileiras, destacam-se os seguintes: Alerta
Exportador, Exigéncias Técnicas por Paises x Produtos e Denuncie Barreiras Técnicas.

4.4.4 Incentivar a internacionalizacao das empresas brasileiras

Nas ultimas décadas, os fluxos de investimento tém crescido mais rapidamente do que os fluxos
comerciais, evidenciando a predominancia do investimento estrangeiro como mecanismo primordial de
integracéo entre as economias.

A integracao produtiva esta profundamente relacionada com a integragdo comercial entre os paises.
Estima-se que, atualmente, mais de 30% do comeércio mundial seja composto de comércio intra-firma, ou
seja, aquele realizado dentro da mesma empresa por meio de suas filiais em diferentes paises.

Até muito pouco tempo, os paises em desenvolvimento participavam dos fluxos internacionais de
investimento apenas como receptores desses investimentos. Isso tem mudado nos Ultimos anos pelo
crescimento da importancia dos paises em desenvolvimento como investidores internacionais. Em 1990
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apenas 5% do investimento direto externo eram realizados por empresas de paises em desenvolvimento;
em 2005 esse percentual cresceu para 16%.

O Brasil vem participando desse processo €, nos Ultimos anos, tem crescido o nUmero de empresas
brasileiras que decidem investir em outros paises. Em 2006, as empresas brasileiras investiram mais de
US$ 28 bilhdes fora do pais. Entre 2006 e 2007, os investimentos das multinacionais brasileiras no exte-
rior atingiram US$ 36,5 bilhdes, volume maior do que nos 12 anos anteriores.

Sao muitos os beneficios potenciais decorrentes do aumento dos investimentos brasileiros no exte-
rior. Talvez o principal deles seja o crescimento das exportacdes derivado do acesso facilitado a outros
mercados. Estudos recentes do IPEA mostram que as multinacionais brasileiras exportam, em média,
mais do que as empresas sem investimentos no exterior e mais do que as multinacionais estrangeiras no
Brasil. Ha evidéncias ainda de que a competitividade das firmas € influenciada positivamente pelas ino-
vacOes tecnoldgicas que sdo resultantes do processo de internacionalizacao, e que tal competitividade
auxilia nas exportacdes de bens de maior valor adicionado.

Todas essas evidéncias reforcam que a necessidade do Brasil aumentar sua participacao no mercado
mundial esta associada tanto a ampliacdo dos fluxos de comércio quanto a internacionalizagdo produtiva
de empresas brasileiras.

Esses dois movimentos se alimentam mutuamente: as empresas exportadoras sdo mais propensas a
realizar investimentos no exterior, bem como as multinacionais brasileiras tendem a exportar mais do que
as demais empresas. Além disso, suas exportacdes possuem maior valor agregado e maior conteludo
tecnologico do que a média da industria brasileira.

A Politica de Desenvolvimento Produtivo esta atenta a necessidade de estimular a internacionalizagéo
produtiva das empresas brasileiras. Existe, nela, um conjunto de programas estruturantes (que sao os
programas voltados para complexos produtivos especificos) denominado “programas para consolidar e
expandir a lideranca”. Esse grupo de programas contempla setores como o aeronautico, siderurgico, de
mineracao, papel e celulose, entre outros. Para eles, a PDP tem um objetivo muito especifico: consolidar
e expandir sua lideranca internacional. A énfase desses programas esta em projetos de expansao fisica e
internacionalizacao empresarial e de lideranga tecnolégica.

O que a Politica propde é aumentar os investimentos desses setores com foco na internacionalizacéo
empresarial, impulsionando as empresas em dire¢cdo ao mercado internacional por meio do investimento
direto. A Estratégia Brasileira de Exportacdo complementa esses esforcos, colocando a internacionaliza-
¢cao das empresas brasileiras como um de seus objetivos estratégicos.

Nesse contexto, algumas propostas e diretrizes da PDP se destinam a auxiliar a internacionalizac&o
produtiva das empresas brasileiras. Entre as agdes previstas e em andamento pelo governo brasileiro
para apoiar a internacionalizacdo das empresas, podem-se citar:

- Fortalecimento dos instrumentos de suporte internacionalizacao de empresas: Essa ¢ uma
medida proposta pela PDP que visa dar suporte financeiro, comercial e logistico para a interna-
cionalizacdo das empresas brasileiras. Entre as acdes relacionadas com isso esta a ampliagdo da
atuacdo do BNDES no financiamento as operagdes de internacionalizacdo e de fortalecimento da
estrutura empresarial das empresas brasileiras. A criagdo de uma subsidiaria do BNDES no exterior
também ira contribuir para esse processo.

— Centros de Negdécios da Apex-Brasil (Brazil Trade Support Center): Constituem-se numa platafor-
ma de internacionalizagédo de negdcios das empresas brasileiras. Por meio dos Centros de Negocios,
as empresas brasileiras podem contar com facilidades que s6 a presenca internacional pode asse-
gurar, como maior proximidade com clientes e oportunidades de negocios, melhor compreensao
de exigéncias legais, mapeamento de canais de distribuicéo, identificacdo de nichos de atuacéo e
benchmarking da concorréncia. A prépria Agéncia utiliza-se destas bases no exterior para a busca
de informacgdes estratégicas que reforcem a competitividade exportadora do Pais. Além dos cinco
Centros hoje em funcionamento, outros dois serdo abertos ainda em 2008, em Cuba e na China. Para
2009, est4 prevista a abertura de novos Centros no Leste Europeu, Africa e Asia.

Neste momento, a Apex-Brasil desenvolve novas modalidades de Centros de Negdcios, que se soma-
réo ao modelo ja consolidado dos Centros de Distribuicdo, conforme segue:
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e Centros de Distribuicao: Com o objetivo de reduzir a distancia entre exportadores brasilei-
ros e seus clientes no exterior, esses centros atendem a dindmica da demanda local e apoiam
atividades e acbes focadas nos canais de distribuicdo. Esta modalidade, que garante para as
empresas uma base logistica no exterior com servicos de suporte, teve inicio no ano de 2005
em Miami, cuja area fisica e o nimero de empresas atendidas triplicou, perfazendo atualmen-
te 3.500 m2 e 110 empresas de médio porte de 13 setores distintos atendidas.

Outras modalidades, atualmente em implementacao, incluem:

e Escritorios de Negocios: Sdo estruturas de apoio aos executivos das empresas brasileiras
que demandam espaco fisico para suas relacdes empresariais em determinados paises.

e Vitrine Brasil: Alguns setores cuja experiéncia exportadora e a maturidade empresarial ja se
encontram consolidadas e que necessitam reforcar suas estratégias de imagem e posiciona-
mento nos mercados-alvos podem contar com espagos privilegiados para exposicdo de seus
produtos em enderecos criteriosamente selecionados.

Por fim, convém registrar que a Apex-Brasil atualmente preside a Associacdo Mundial das Agéncias
de Promocao de Investimentos (WAIPA). Em funcio da relagcéo estreita que passa a ter com agéncias de
atracdo de investimentos de todo o mundo, a Apex-Brasil disponibiliza a empresas brasileiras interessa-
das na internacionalizacao informacdes a respeito de oportunidades em outros mercados e facilita, junto
a agéncias de outros paises, a insercdo das empresas brasileiras no mercado internacional.

4.5 Incrementar as exportacoes de servicos

O setor de servicos tem grande importancia na economia brasileira, respondendo pela maior parte do
PIB, dos investimentos estrangeiros diretos e dos empregos gerados no Pais. Em termos de exportacéo,
a despeito de corresponder por cerca de 15% do total das exportagdes de bens, nos Ultimos quatro anos
os indices de crescimento das exportacdes brasileiras de servigos tém superado regularmente e de forma
expressiva os indices das vendas externas de bens do Pais.

O governo brasileiro reconhece a importancia de ampliar a insercdo dos servigos brasileiros no ex-
terior. A Politica de Desenvolvimento Produtivo — PDP prevé acdes voltadas para a competitividade do
Complexo Servigos. A meta indicada no PDP a esse respeito pretende que exportacdes brasileiras de
servicos alcancem em 2010 a cifra de US$ 39,5 bilhdes, valor que devera corresponder acerca de 1% do
mercado mundial. Para isso, o Programa destaca quatro linhas de acéo principais:

— Criar sistemas de informacéo e de gestdo das operagcdes do comeércio exterior de servicos;

— Ampliar o crédito, tornar os instrumentos publicos de garantias mais efetivos e desonerar as ex-
portacdes de servicos;

— Capacitar profissionais e empresas prestadoras de servicos nas questdes relacionadas ao comér-
cio exterior;

— Ampliar, diversificar e desconcentrar as exportagdes brasileiras de servicos.

A Estratégia Brasileira de Exportacéo incorpora um conjunto de programas, agoes e instrumentos des-
tinados a colaborar para o crescimento das exportacdes brasileiras de servigos e para o alcance da meta
estabelecida para 2010, obedecendo as linhas de agdo acima descritas, com a aplicacdo de recursos da
ordem de R$ 19 milhées somente no ano de 2008.

4.5.1 Aprimorar os sistemas informacao e gestao sobre o comércio de servicos

O desenvolvimento das exportacdes do setor de servicos exige, antes de tudo, que se tenha uma
mensuragao mais precisa dos fluxos comerciais do Pais. A idéia & que se disponha, para o comércio de
servigcos, de estatisticas tdo precisas e confiaveis quanto as existentes para o comércio de bens. Além
disso, € necessaria produzir e disseminar informagdes sobre o comércio internacional de servigcos e sobre
os investimentos estrangeiros nessa area. Com esse fim, a presente Estratégia incorpora as iniciativas
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descritas abaixo.

— Desenvolvimento e implantacao o Sistema Integrado de Comércio Exterior de Servicos -
SISCOSERV: Desenvolvimento de sistema similar ao SISCOMEX, gerenciado pela Secretaria de
Comércio e Servicos do MDIC, que integre todas as atividades de registro das operacées de co-
mércio exterior de servigos. O sistema permitira a produgao de estatisticas peridédicas do comércio
exterior brasileiro de servigos. A meta € que o sistema inicie a sua fase de producao em 2009.
Este projeto conta com uma Comissao formada por representantes da SCS/MDIC, BACEN e RFB/
MF, incumbida da coordenacéo das atividades que visem a concepgao, ao desenvolvimento € a
implantacéo do SISCOSERV.

- Criacao da Nomenclatura Brasileira do Comércio Exterior de Servigos: Estudo, no ambito da
CAMEX, para a criacdo de classificador brasileiro para o comércio exterior de servicos com nove
digitos e compativel com os tratados de que o Pais é signatario em matéria de comércio de servi-
Cos.

— Harmonizacao de conceitos do comércio exterior de servicos e compatibilizacdo das normas
relacionadas ao tema: Integracdo das politicas comercial, crediticia e tributaria/fiscal associadas
ao comércio exterior de servicos mediante a revisdo dos atos legais que tratam do assunto.

— Publicacao “Panorama do Comércio Internacional de Servigcos”: Elaborada periodicamente
pela SCS/MDIC, a publicacdo destaca a importancia do setor terciario para o desenvolvimento
econdmico do Pais e enfatiza a importancia crescente dos servigos no mercado internacional. A
publicacdo apresenta estatisticas desagregadas do desempenho do comércio exterior de servigos
por setores, mercados e paises de destino/origem, e estados da federacao.

— Elaboracao de estatisticas sobre a Presenca Comercial brasileira no exterior no setor de
servicos (Foreign Affiliate Trade in Services): O objetivo € construir estatisticas sobre investimentos
brasileiros em servigos no exterior para subsidiar a formulacéo de politicas publicas e o planeja-
mento empresarial.

4.5.2 Ampliar o crédito e desonerar as exportacoes

E necessario adotar medidas com o objetivo de ampliar e facilitar o acesso a linhas de crédito a expor-
tac&o por parte das empresas prestadoras de servicos, como condi¢do essencial para seu crescimento.
Estudam-se modificagdes normativas que permitirdo as empresas do setor o acesso a mecanismos de
desoneracao tributaria, a exemplo do que ja ocorre nas exportacdes de mercadorias. Entre essas medi-
das estao:

— Ampliacao dos recursos do PROEX disponiveis para as empresas exportadoras de servigcos:
O COFIG estuda os ajustes necessarios para atender as necessidades dos setores de servicos
interessados no mercado externo.

— Extensao, a todos os servicos exportaveis, do acesso ao Adiantamento sobre Contrato de
Cambio - ACC.

— Elaboracao de proposta de criacao de fundo reembolsavel, com recursos do Tesouro Nacio-
nal, destinado para estudos de viabilidade técnica e financeira relativos a projetos de enge-
nharia no exterior: A iniciativa tem como objetivo estimular a contratagcdo de empresas brasileiras
para execucgao de projetos de engenharia em outros paises.

— Criacao de uma nova linha do PROEX financiamento na fase pré-embarque: A nova linha seria
combinada com o PROEX financiamento pds-embarque, para apoiar as exportagdes das micro e
pequenas empresas.

— Desoneracao da promocao comercial de servigos: Busca-se a regulamentacéo do beneficio de
reducao a zero da aliquota do Imposto de Renda incidente nas remessas financeiras ao exterior
destinadas ao pagamento de despesas vinculadas a eventos para promocédo da exportacdo de
servicos brasileiros.
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Muito embora voltados especificamente ao setor de software, convém citar os programas abaixo, que
visam a promover a competitividade desse segmento e financiar suas exportacées.

— Programa de Estimulo ao Setor de Software e Servicos: Gerenciado pelo Ministério da Ciéncia
e Tecnologia, com a intermediacao da FINEP e do CNPq, destina-se a elevar a competitividade e a
capacidade produtiva do setor de software e servigcos correlatos com o fim de ampliar a participa-
¢ao das empresas nacionais nos mercados interno e externo. O programa conta com a parceria de
entidades publicas e privadas, como associagcboes empresariais e empresas do setor.

— PROSOFT - Programa para o Desenvolvimento da Industria Nacional de Software e Servicos
de Tecnologia da Informacgéao: Gerenciado pelo BNDES, o programa tem como objetivo contribuir
para o desenvolvimento da industria nacional de software e servigos de tecnologia da informacéao
(T1), de forma a promover o crescimento de suas exportacdes e fortalecer o processo de P&D e
inovacao no setor, entre outras contribuicdes.

4.5.3 Capacitar prestadores de servicos para o comércio exterior

A Estratégia Brasileira de Exportacdo reconhece a importancia das iniciativas que visem a capacitar
empresas e qualificar profissionais a respeito da exportagdo de servigos.

Com esse objetivo, estdo em curso alguns projetos conduzidos pela Secretaria de Comeércio de Servi-
¢os — SCS/MDIC em parceria com diferentes instituicdes. Entre eles, vale destacar o projeto com o Banco
do Brasil para a capacitacéo de 5.000 empresarios até 2010 sobre o comércio de servigos. Outra iniciativa
importante diz respeito ao treinamento de técnicos do governo a respeito de negociagdes internacionais
relativas a abertura do comércio de servicos.

4.5.4 Promover exportacoes de servicos

O crescimento das exportagdes brasileiras de servigos passa necessariamente pela diversificagdo dos
mercados de destino e pela inclusdo de novas empresas prestadoras de servicos na base exportadora
do Pais. Para atingir esses objetivos sdo necessarios investimentos em acdes de promogao comercial
voltadas especificamente ao setor de servicos.

O Ministério das Relagdes Exteriores, por meio do Departamento de Promogédo Comercial (DPR), esta
estruturando mecanismo para apoiar a internacionalizacao de empresas do setor de servigos. Com esse
objetivo, sera incluido volume sobre exportagdo de servicos na série “Como Exportar”. A série reune in-
formagoes basicas sobre paises especificos ou mercados integrados, de interesse do exportador brasilei-
ro, e inclui, entre outros, dados sobre perfil sociopolitico; comércio exterior; economia e finangas; canais
de distribuicéo; e legislacdo. A publicagao estara disponivel em formato impresso e também na pagina
da BrazilTradeNet.

Também nesse sentido, a Apex-Brasil incluiu entre seus objetivos estratégicos o de desenvolver pro-
gramas e acdes de promocao comercial de atividades de servigos. Primeiramente, as acdes estdo volta-
das para (i) adequar as atividades da Agéncia as particularidades da promocgao de servicos; (i) fortalecer
as acoes de inteligéncia comercial em servicos e (iii) ampliar o nUmero de projetos da Apex-Brasil dedica-
dos aos setores de servigcos com potencial exportador.

Atualmente, como ja foi apresentado aqui, a Apex-Brasil conta com Projetos Setoriais Integrados que
visam promover as exportacdes de varios setores de servigos, entre os quais estdo, por exemplo, audio-
visuais, distribuicao, tecnologias da informacao e comunicacéao, design, franquias, musica e cinema.
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5. Parte V - Acdes por macro-objetivos

Macro-objetivo 1

Aumentar a competitividade da base exportadora brasileira

Programas (PPA 2008-2011 ou Plano Estratégico das Instituicdes)

Acao Orgao gestor e parceiros) Obijetivo (e publico-alvo) Responsavel

1. PROEX - Programa de Financiamento as Exportacoes — Modalidade Financiamento
Ref.: LOA 2008 — Operacdes oficiais de crédito — Programa: 0412 — Desenvolvimento
do comeércio exterior e da cultura exportadora)Gestor: COFIG

O PROEX-Financiamento constitui um
crédito direto ao exportador brasileiro
de bens e servigos ou ao importador
estrangeiro, com recursos do Tesouro

n Nacional, em condi¢cbes equivalentes
Gestor: Comité de ¢ N

1.1. Fmanmanpento Financiamento e Garantia das as do mercado internacional. Essa MDIC/SE e MF/
para Promocao das

~ Exportagées — COFIGGestor modalidade esta focad.a no segr.nent.o STN.
Exportacoes ; T : de empresas com receita anual inferior
financeiro: Banco do Brasil.

ou igual a R$ 150 milhées, cobrindo
até 85% do valor da exportacao
(100% nos financiamentos com prazos
até 2 anos). As grandes empresas séo
beneficiadas em casos especificos.

2. PROEX -Programa de Financiamento as Exportagcées — Modalidade Equalizacao
Ref.: LOA 2008 — Operacgdes oficiais de crédito — Programa: 0412 — Desenvolvimento
do comércio exterior e da cultura exportadora) Gestor: COFIG

O PROEX-Equalizagdo cobre, com
recursos do Tesouro Nacional, parte
dos encargos financeiros incidentes
sobre financiamentos a exportagéo
de bens e servicos concedidos

por instituicdes financeiras no pais
e no exterior. As condi¢des do

21. Equalizacao Gestor: Comité de financiamento podem ser diferentes
de Juros para Financiamento e Garantia das das da e ualizg 50 e SA0 livremente MDIC/SE e MF/
Promocao das Exportacées — COFIG Gestor 1 €9 §ao | . STN
~ ; 7 . negociadas com o financiador. Os
Exportacoées financeiro: Banco do Brasil

prazos de equalizagdo sao definidos
de acordo com o valor agregado da
mercadoria ou a complexidade dos
servicos: nas exportacdes de bens,
variam de um a dez anos; nas de
servigos, sao fixados mediante o
exame caso a caso.

3. Fundo de Garantia a Exportacao - FGE

Ref.: LOA 2008 — Programa: 0412 — Desenvolvimento do comércio exterior e da cultura exportadora; Programa 0909 —
Operacdes especiais: outros encargos especiais

Gestor: COFIG
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Gestor: Comité de
Financiamento e Garantia das
Exportacées — COFIG
Mandatéario:SAIN/MF

Gestor financeiro: BNDES

O Fundo de Garantia a Exportacao

- FGE, criado em 1999, é um fundo
de natureza contabil vinculado ao
Ministério da Fazenda, que tem como
finalidade dar cobertura as garantias
prestadas pela Unido nas operagdes
de seguro de crédito a exportagédo

de bens e servigos contra os riscos
comerciais, politicos e extraordinarios.
As condig¢bes para concessao do
Seguro de Crédito a Exportacdo ao
amparo do FGE, nas operagdes até
US$ 5 milhdes, séo propostas pela
SBCE a SAIN que, apds analisar o
relatério apresentado pela Seguradora,
recomenda ou ndo a concessao da
garantia pelo Secretario de Assuntos
Internacionais. Ao COFIG cumpre
aprovar a concessao de garantia para
operagdes acima de R$ 5 milhdes
utilizando-se, também, de relatoério
elaborado pela SBCE. A assinatura da
apolice cabe a SAIN.

MDIC/SE e MF/
SAIN

3.1. Remuneracao
de Agentes pela
Recuperacao

de Haveres e
Operacionalizacao
do Seguro

de Crédito a
Exportacao

Gestor: Comité de
Financiamento e Garantia das
Exportacées — COFIG

MDIC/SE e MF/
SAIN

3.2. Cobertura das
Garantias Prestadas
pela Unido nas
Operacodes de
Seguro de Crédito a
Exportacao

Gestor: Comité de
Financiamento e Garantia das
Exportacées — COFIG

MDIC/SE e MF/
SAIN

3.3. Devolucao de
Prémio de Seguro
de Crédito a
Exportacao

Gestor: Comité de
Financiamento e Garantia das
Exportacées — COFIG

MDIC/SE e MF/
SAIN

4. BNDES-Exim

Gestor: Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e

Social - BNDES

4.1. BNDES-Exim Pré-
embarque

Gestor: BNDES

credenciados.

Parceiros: Agentes financeiros

O programa BNDES-Exim Pré-
embarque financia a producéo de bens
a serem exportados até 60% do valor
FOB. As operacdes sao realizadas nas
modalidades: Pré-embarque (bens

a serem exportados em embarques
especificos e servicos);Pré-embarque
Agil (bens destinados a exportacéo
sem vinculagdo com embarques
especificos para um periodo de seis a
doze meses); e Pré-embarque Especial
(bens exportados, por empresas como
parte de suas estratégias de inser¢do
internacional para um periodo de 12
meses). O prazo total de financiamento
é de até trinta meses, nos casos do
Pré-embarque e do Pré-embarque
Especial, e de até dezoito meses, no
do Pré-embarque Agil. As garantias
s80 negociadas entre a instituicéo
financeira credenciada e o cliente.

BNDES/
Departamento
de Comércio
Exterior
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4.2. BNDES-Exim Pés-

Gestor: BNDES

O programa BNDES-Exim Pos-
embarque financia a comercializagao
de bens e servigos no exterior

(em dolares, euros ou reais) nas

BNDES/

Departamento

exportacao de
remessas expressas

aduaneiro, incluindo as remessas
expressas.

embarque Parceiros: Agentes financeiros | modalidades de supplier's credit ou de Comércio
credenciados. buyer's credit , até 100% do valor da Exterior
exportagdo. O prazo total da operacéo
é de até 12 anos.
5. Modernizacéao dos sistemas de administracdo do comércio exterior
Ref.: LOA 2008 — Programa 0412 — Desenvolvimento do Comércio Exterior e da Cultura Exportadora
Gestor: MDIC
5'.1' Modernlzal" o Produzir e disponibilizar estatisticas
Sistema de Analise do comércio exterior brasileiro de
de Informacoes de Gestor: MDIC . - . MDIC/SECEX
.. . forma sistematica, tempestiva e
Comércio Exterior - oraanizada
Sistema Alice 9 '
5.2. Aperfeicoamento
das atividades .
operacionais e Coordenar e executar os servigcos de
perac . Gestor: MDIC administracéo e controle do comércio | MDIC/SECEX
administrativas .
. N - exterior.
relativas as operacoes
de comércio exterior
Simplificar e reduzir custos e tempo
na emissao de documentos basicos
5.3. Modernizar o obrigatérios, com simultanea
Slste[na_lntegra_do de Gestor: MDIC melhoria da qualidade dos servigos MDIC/SECEX
Comércio Exterior — executados pelo governo e no
Siscomex controle governamental, bem como
disseminar informagdes especificas a
comunidade exportadora.
Oferecer ao setor produtivo brasileiro
um instrumento de processamento e
controle das operacdes de comércio
exterior em plataforma tecnoldgica
5.4. Implantar , .
do SISCOMEX compativel com as necessidades
~ Gestor: MDIC de processos desburocratizados e MDIC/SECEX
Exportacao Web - L o
) . ageis, que favorecam a ampliacao das
Médulo Comercial S }
vendas externas brasileiras e estejam
adequados as normas emanadas
dos organismos internacionais e as
exigéncias dos mercados
6. Modernizacao dos sistemas de administracao aduaneira
Ref.: LOA 2008 — Programa 0770 — Administragdo tributaria e aduaneira
Acdo 2247 - Sistema Integrado de Comércio Exterior — SISCOMEX
Gestor: Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB/MF
6.1. Implantar o Acelerar a tramitagdo de cargas
-1-'mp Gestor: MF pelos portos e aumentar a eficacia na MF/RFB
Siscomex Carga .
seguranca e no controle aduaneiro.
Solugdes informatizadas voltadas para
6.2. Implantar o a sistematizagdo do conhecimento
Sistema Harpia, e a aplicagdo de modelos de andlise
incluindo seu Gestor: MF de risco baseados em inteligéncia MF/RFB
Catalogo de artificial, visando ao aumento
Produtos de eficacia na selecéao fiscal e a
agilizacao do controle aduaneiro
6.3. Implantar o .
. P Prosseguir com o processo de
sistema eletronico modernizacéo do despacho
para controle da Gestor: MF ¢ P MF/RFB
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7. Simplificacao e agilizacado dos tramites nas operacoes de comércio exterior
Consolidar a atuagdo do Grupo
7.1. Monitorar a . Técnico de Facilitagcao de
implementacao da Gestor: CAMEX Comeércio — GTFAC, como forum
Estratégia Nacional L permanente responsavel por discutir CAMEX
A Parceiros: érgdos anuentes no . T
de Simplificacao do . ) a racionalizagdo, simplificacéo,
P - comeércio exterior R e
Comércio Exterior harmonizacéo e facilitagdo do
comeércio exterior.
Reduzir ao minimo necessario os
controles na exportagdo. Reduzir
o tempo médio de intervengéo de
7.2 Simplificar cada anuente. Eliminar anuéncias em
procedimentos Gestor: CAMEX zonas primarias para mercadorias
e atualizar que se destinem a outros recintos
. ~ o CAMEX
a legislacao Parceiros: drgdos anuentes no alfandegados, para desafogar o
regulatéria do comeércio exterior movimento de cargas e a necessidade
Comércio Exterior de armazenagem no local do
transito. Adequar o seqlienciamento
da atuacao dos diferentes 6rgaos
intervenientes.
8. Infra-estrutura de transportes na regiao amazénica
Ref.: LOA 2008 — Programa 1456 — Vetor Logistico Amazdnico
Gestor: Ministério dos Transportes
8.1. Construcéo de Gestor: MT Obra incluida no Programa de
trecho rodoviario ' Aceleragéo do Crescimento (PAC)
da BR-319, entre . .. do Governo Federal. Publico-alvo: MT/DNIT
Parceiro: Exército (5°, 6° e 7° .
Manaus/AM e a BECs) Exportadores e importadores da
divisa AM/RO. regido.
8.2. Construgio de Obra mclylda no Programa de
A . Aceleracéo do Crescimento (PAC)
trecho rodoviario Gestor: MT ~ :
do Governo Federal.Compde o Eixo
da BR-163 entre . . MT/DNIT
o e do Amazonas da IIRSA.Publico-alvo:
a Divisa MT/PA e Parceiro: Exército (8° e 9° BECs) .
. Exportadores e importadores da
Santarém/PA. L
regido.
8.3. Construcao de Gestor: MT Obra incluida no Programa de
trecho rodoviario ' Aceleragao do Crescimento (PAC) do
da BR-1§3, entre Parceiros: Prefeitura de Governo FederaI.Comploe. o Eixo do MT/DNIT
Guaranta do Norte/ . . Amazonas da IIRSA. Publico-alvo:
.. Guaranta, Exército (8° e 9° .
MT e a Divisa MT/ Exportadores e importadores da
BECs) L~
PA. regido.
8.4. Con_'strugao_ Gestor: MT '
de Terminal Fluvial _ . Secretaria
L Publico-alvo: Exportadores e :
no municipio de L . . -~ Especial de
. Parceiros: Companhia Docas do | importadores da regido.
Santarém/PA . : ! Portos
. Para, Prefeitura de Santarém
(Prainha)
Obras incluidas no Programa de
Aceleracéo do Crescimento (PAC)
do Governo Federal.Terminais:
Autazes, Boca do Acre, Borba, Coari,
8.5. Construcéo de Gestor: MT Itacqatlar a I:abreg, Manaoapurq,
R L Manicoré, Sao Raimundo, Tabatinga,
diversos Terminais Tefé, Nhamunda, Maués, Sao
Hidroviarios Parceiros: Prefeituras e L s P MT/DNIT
Sebastido do Uatuma,Monte Alegre,
nos estados de Governos dos Estados do .
. . Breves, Santarém, Santa Isabel do
Amazonas e Para Amazonas e Para. . . -
Rio Negro, Urucurituba, Manaquiri,
Humaitd, Fonte Boa, Benjamim
Constant e Cai n’Agua, entre outros.
Publico-alvo: Exportadores e
importadores da regido.
9. Infra-estrutura de transportes no Centro-Norte do pais
Ref.: LOA 2008 — Programa 1457 — Vetor Logistico Centro-Norte
Gestor: Ministério dos Transportes

Estrat,gia Brasileirade Exportat/02008-2010.indd 36

28/8/2008 19:04:55



9.1. Construcéo de
trecho rodoviario da

Obra incluida no Programa de
Aceleracdo do Crescimento (PAC)

BR-135

do Governo Federal. Publico-alvo:

Exportadores e importadores da regiéo.

BR-230 no Para (Mar | Gestor: MT do Governo Federal. Publico-alvo: MT/DNIT
aba-Altamira-Medic Exportadores e importadores da
ilandia—Rurépolis) regiéo.
9.2. Construcéo da Obra incluida no Programa de
Ferrovia Norte-Sul Aceleracao do Crescimento (PAC)
no Tocantins - Gestor: MT do Governo Federal. Publico-alvo: VALEC
trecho Aguiarnopolis Exportadores e importadores da
- Palmas. regido.
Obra incluida no Programa de
9.3. Acesso ao Por- ~ -
to de ltaqui/MA — Gestor: MT Aceleragdo do Crescimento (PAC) MT/DNIT

10. Infra-estrutura de transportes no Leste do pais
Ref.: LOA 2008 - Programa 1458 - Vetor Logistico Leste
Gestor: Ministério dos Transportes

10.1. Construcéo de
contorno rodoviario
do Rio de Janeiro na
BR-493 (entronca-

Obra incluida no Programa de
Aceleracdo do Crescimento (PAC)
do Governo Federal.Compde o

MT/DNIT e DER/

Camacari-Aratu/BA

do Governo Federal. Publico-alvo:

Exportadores e importadores da regiéo.

mento BR 040-en- Gestor: MT . a
Eixo Interoceénico Central da RJ
troncamento BR- - )
IIRSA. Publico-alvo: Exportadores e
116-entroncamento importadores da regido
BR-101-Porto de P 91ao.
Sepetiba/RJ)
10.2. Construcao de
contt_)rno rodov_larlo Obra incluida no Programa de
do Rio de Janeiro Aceleracdo do Crescimento (PAC)
- adequacao de Gestor: MT ¢ A . MT/DNIT
do Governo Federal. Publico-alvo:
acesso na BR-101 - Exportadores e importadores da regiao
acesso ao Porto de P P giao.
ltaguai/RJ
11. Infra-estrutura de transportes no Nordeste Setentrional do pais
Ref.: LOA 2008 — Programa 1459 — Vetor Logistico Nordeste Setentrional
Gestor: Ministério dos Transportes
11.1. Acesso ao Obra incluida no Programa de
Porto de Pecém/CE | Gestor: MT Aceleragdo do Crescimento (PAC) MT/DNIT
do Governo Federal. Publico-alvo:
- BR-222 . o
Exportadores e importadores da regiéo.
Gestor: MT Obra incluida no Programa de
11.2. Ferrovia Nova ’ Aceleragéo do Crescimento (PAC) Concessionaria
Transnordestina . L do Governo Federal. Publico-alvo: CFN
Parceiro: Concessiondria CFN . o
Exportadores e importadores da regiéo.
11.3. Acesso . .
rodoferroviario ao Gestor: MT Ebgft:\;ja;\r/gé Ezﬁ’zrtgclores e MT/DNIT
Porto de Suape/PE P giao.
12. Infra-estrutura de transportes no Nordeste Meridional do pais
Ref.: LOA 2008 — Programa 1460 — Vetor Logistico Nordeste Meridional
Gestor: Ministério dos Transportes
12.1. Construcao de Gestor: MT Obra incluida no Programa de
acesso rodoviario ao ’ Aceleragéo do Crescimento (PAC) MT/DNIT e
Porto de Salvador/ Parceiro: CONDER/BA do Governo Feqeral. Publico-alvo: B CONDER/BA
BA Exportadores e importadores da regiéo.
122. Variante Aoeteragio do Gresaments (PAG)
ferroviaria Gestor: MT ¢ MT/DNIT
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13. Infra-estrutura de transportes no Centro-Sudeste do pais
Ref.: LOA 2008 — Programa 1461 — Vetor Logistico Centro-Sudeste
Gestor: Ministério dos Transportes

13.1. Rodoanel de

Obra incluida no Programa de
Aceleracdo do Crescimento (PAC)
do Governo Federal.Compde o Eixo

§:|° Paulo - trecho | Gestor: MT Mercosul-Chile da IIRSA. Pdblico- DERSA/SP
alvo: Exportadores e importadores da
regido.
Obra incluida no Programa de
1%'2' Ferroanel de Aceleracéo do Crescimento (PAC)
Sao Paulo - Tramo ~ S
) do Governo Federal.Compde o Concessionaria
Norte (Campo Gestor: MT . .
. K Eixo Interoceanico Central da MRS
Limpo Paulista-Eng. S )
. IIRSA. Publico-alvo: Exportadores e
Manoel Feio) . .
importadores da regido.
Obra incluida no Programa de
13.3. Avenida Aceleragdo do Crescimento (PAC)
perimetral portuaria . do Governo Federal.Compde o
- Porto de Santos/ Gestor: MT Eixo Interoceanico Central da CODESP
SP IIRSA. Publico-alvo: Exportadores e
importadores da regido.
14. Infra-estrutura de transportes no Sul do pais
Ref.: LOA 2008 - Programa 1462 — Vetor Logistico Sul
Gestor: Ministério dos Transportes
~ Obra incluida no Programa de
14.1. Construga_o’ qe . Aceleragdo do Crescimento (PAC)
contorno ferroviario | Gestor: MT - . MT/DNIT
L do Governo Federal. Publico-alvo:
em Joinville/SC . .
Exportadores e importadores da regiéo.
14.2. Construcgao de Obra incluida no Programa de
conto~rno ferrqwarlo Gestor: MT Aceleragéo do Cresmm,en.to (PAC) MT/DNIT
em Sao Francisco do Governo Federal. Publico-alvo:
do Sul/SC Exportadores e importadores da regiéo.
14.3. Adequa_gla_o de Obra incluida no Programa de
trecho rodoviario da Aceleracéo do Crescimento (PAC)
BR-280 - Sao Fran- Gestor: MT ¢ A . MT/DNIT
. . do Governo Federal. Publico-alvo:
cisco do Sul-Jaragua Exportadores e importadores da regido
do Sul/SC P P 91d0.
Obra incluida no Programa de
14.4. Adequacéo de Aceleracéo do Crescimento (PAC) do .
e ~ ) Prefeitura
acesso rodoviario Gestor: MT Governo Federal. Construcao de Via Municioal de
da BR-101 ao Porto ' Expressa ao Porto de ltajaiPublico- ltaiai P
de ltajai/SC alvo: Exportadores e importadores da !
regiao.
14.5. Duplicacéao de Obra incluida no Programa de
trecho da BR-470 (N Aceleragéo do Crescimento (PAC)
avegantes-Blumena | Gestor: MT do Governo Federal.Compde o Eixo MT/DNIT
u-entroncamento de Mercosul-Chile da IIRSA. Publico-alvo:
acesso a Timb6/SC) Exportadores e importadores da regiéo.
14.6. Duplicacao Obra incluida no Programa de
de trecho da BR- ~ ;
392 (Pelotas—Rio Aceleracéo do Crescimento (PAC)
Grande. incluindo Gestor: MT do Governo Federal.Compde o Eixo MT/DNIT
’ Mercosul-Chile da IIRSA. Publico-alvo:
o contorno de Exportadores e importadores da regidao
Pelotas/RS) P P glao.
Obra incluida no Programa de
14.7. Construcao da Aceleragcéo do Crescimento (PAC)
via expressa Dois Gestor MT do Governo Federal. Programa Via MT/DNIT

Irmaos, na BR-116,
em Gravatai/RS

Expressa — obras complementares
Dois Irmaos-Rio Gravatai.Publico-alvo:

Exportadores e importadores da regiéo.
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15. Programa Nacional de Dragagem de Portos
Gestor: Secretaria Especial de Portos da Presidéncia da Republica
Lancamento de editais no segundo semestre de 2008

15.1. Porto de
Rio Grande/RS -

Gestor: Secretaria Especial de

Aprofundamento dos canais de
acesso, bacia de evolucéo e cais
de acostagem. Obra incluida

Aprofundamento do _ no Programa de Aceleracédo do SEP
canal de acesso de Portos - SEP/PR Crescimento (PAC) do Governo
14 para 16,2 metros Federal. Publico-alvo: Exportadores
da regiao
15.2. Porto de
Santos/SP -
Aprofundame_nto Aprofundamento dos canais de
do canal, bacia de . - .
- . acesso, bacia de evolucéo e cais de
evolucéo e junto - .
; . . ) acostagem.Publico-alvo: Exportadores
ao cais, da cota de Gestor: Secretaria Especial de .~
e Importadores da regido. Obra SEP
12 para 15 metros; Portos — SEP/PR . . -
. incluida no Programa de Aceleracao
derrocagem junto .
. do Crescimento (PAC) do Governo
ao canal, bacia de
= Federal.
evolucao e bercos,
da cota de 12 para
15 metros
15.3. Porto de Sao Aprofundamento dos canais de
Francisco do Sul/ acesso, bacia de evolugao e cais de
SC - dragagem de Gestor: Secretaria Especial de acostagem.Publlco—aI\(P: Exportadores
aprofundamento do e Importadores da regido. Obra SEP
Portos — SEP/PR . . ~
canal de acesso ao incluida no Programa de Aceleragao
porte de 11 para 14 do Crescimento (PAC) do Governo
metros Federal.
15.4. Porto de Itajai/ Aprofundamento dos canais de
SC - dragagem de . ~ .
acesso, bacia de evolugao e cais de
aprofundamento - .
. ) ) acostagem.Publico-alvo: Exportadores
do canal de acesso Gestor: Secretaria Especial de .~
P e Importadores da regigo. Obra SEP
aquaviario de 11 Portos — SEP/PR . ’ ~
incluida no Programa de Aceleragao
para 12/12,5 metros .
. do Crescimento (PAC) do Governo
(canal interno/
Federal.
externo)
1?'5' Porto (.’O Aprofundamento dos canais de
Rio de Janeiro/ : ~ .
acesso, bacia de evolucgéo e cais de
RJ - dragagem de o )
. . ) acostagem.Publico-alvo: Exportadores
aprofundamento Gestor: Secretaria Especial de ~
e Importadores da regido. Obra SEP
do canal de Portos — SEP/PR . . ~
acesso aquaviario incluida no Programa de Aceleracao
“ do Crescimento (PAC) do Governo
de 10/13,3 para Federal
13,5/15,5 metros ’
15.6. Porto de Aprofundamento dos canais de
Vitéria/ES - acesso, bacia de evolugéo e cais de
dragagem de Gestor: Secretaria Especial de acostagem.Publlco-aI\./Ex Exportadores
aprofundamento e Importadores da regido. Obra SEP
Portos — SEP/PR . . ~
do canal de acesso incluida no Programa de Aceleragao
aquaviario de 11,4 do Crescimento (PAC) do Governo
para 12,5 metros Federal.
15.7. Porto de
ltaguai/RJ - Aprofundamento dos canais de
dragagem de . ~ .
acesso, bacia de evolugao e cais de
aprofundamento - .
. ) ) acostagem.Publico-alvo: Exportadores
do canal de acesso Gestor: Secretaria Especial de L
e Importadores da regido. Obra SEP

aquaviario de 14,5
para 17,1 metros,
para acesso ao
terminal da CSA -
Fase 2

Portos — SEP/PR

incluida no Programa de Aceleracéao
do Crescimento (PAC) do Governo
Federal.
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15.8. Porto de
Fortaleza/CE -
dragagem de

Gestor: Secretaria Especial de

Aprofundamento dos canais de
acesso, bacia de evolugao e cais de
acostagem.Publico-alvo: Exportadores

de Janeiro/RJ

Portos -SEP/PR

importadores da regido.

aprofundamento Portos — SEP/PR e Impor‘tadores da regig@o. Obra ) SEP
do canal de acesso incluida no Programa de Aceleragéo
aquaviario de 11,5 do Crescimento (PAC) do Governo
para 14 metros Federal.
15.9. Porto de Aprofundamento dos canais de
Suape/PE - acesso, bacia de evolugao e cais de
dragagem de . . . acostagem.Publico-alvo: Exportadores
aprofundamento Gestor: Secretaria Especial de e Importadores da regido. Obra SEP
Portos — SEP/PR . . ~
do canal de acesso incluida no Programa de Aceleracéo
aquaviario de 15 do Crescimento (PAC) do Governo
para 19,5 metros Federal.
15.10. Porto Aprofundamento dos canais de
de Aratu/BA - acesso, bacia de evolugao e cais de
dragagem de . . . acostagem.Publico-alvo: Exportadores
aprofundamento Gestor: Secretaria Especial de e Importadores da regido. Obra SEP
Portos — SEP/PR . . ~
do canal de acesso incluida no Programa de Aceleragéo
aquaviario de 12 do Crescimento (PAC) do Governo
para 17 metros Federal.
15.11. Porto Aprofundamento dos canais de
de Recife/PE - acesso, bacia de evolugao e cais de
o ) SEP/APR
dragagem de . . ) acostagem.Publico-alvo: Exportadores . ~
Gestor: Secretaria Especial de L (Administracao
aprofundamento dos e Importadores da regido. Obra
I Portos — SEP/PR . - ~ do Porto de
acessos aquaviarios incluida no Programa de Aceleragéo Recife)
de 9,2 para 11,5 do Crescimento (PAC) do Governo
metros Federal.
16. Modernizacao de sistemas de atracacao
Ref.: LOA 2008 — Programa 1457 — Vetor Logistico Centro-Norte
Gestor: Secretaria Especial de Portos da Presidéncia da Republica
16.1. Porto de
Vila do Conde/PA Atender as novas demandas de tipo
—Construcéao de de carga e aumentar a capacidade de
rampa roll-on/roll- Gestor: Secretaria Especial de acostagem e movimentacao.Publico-
off , construcéo do ) P alvo: Exportadores e Importadores da | SEP
. = Portos -SEP/PR - : .
Pier 400 e expansao regido. Obra incluida no Programa de
do berco Pier 302 e Aceleracao do Crescimento (PAC) do
construcao de ponte Governo Federal.
de acesso
16.2. Porto de ltaqui/ | Gestor: Secretaria Especial de
MA - construcao Portos -SEP/PR
do berco 100, Publico-alvo: Exportadores e EMAP
alargamento do cais | Parceiro: Empresa Maranhense Importadores da regido.
sul e ampliacao do de Administragdo Portudria —
porto EMAP
., | Gestor: Secretaria Especial de
16.3. Porto de Itaqu/ Portos —SEP/PR
MA - recuperacao - )
Publico-alvo: Exportadores e
dos bercos 101 e . o EMAP
~ Parceiro: Empresa Maranhense Importadores da regido.
102 e construcéao de s - -
retrodrea de Administragcéo Portuaria —
EMAP
17. Implantacao de Sistemas de Seguranca Portuaria
Gestor: Secretaria Especial de Portos da Presidéncia da Republica
Ref.: LOA 2008, Programas 1458 e 1461
17.1. Porto de Gestor: Secretaria Especial de éfgseFr’L?;i?&L:If/I:)?TESOc)Ir?:?ores o SEP
ltaguai/RJ Portos -SEP/PR ~ode. - =XP
importadores da regido.
. . . . Atender os requisitos do ISPS
17.2. Porto do Rio Gestor: Secretaria Especial de Code. Publico-alvo: Exportadores e SEP
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Atender os requisitos do ISPS

17.3. Porto de Gestor: Secretaria Especial de S ;
Vitoria/ES Portos —SEP/PR Qode. Publico-alvo: Exportadores e SEP
importadores da regido.
17.4. Porto de Gestor: Secretaria Especial de éfg:eggs”;ecﬁl;ﬁ I;?Sésocnlizgores e SEP
Santos/SP Portos -SEP/PR ode - =XP
importadores da regiéo.
18. Sistema de Informacdes Portuarias — Concentrador de Dados
Gestor: Secretaria Especial de Portos da Presidéncia da Republica
Oferecer aos integrantes
governamentais e ndo governamentais
da Comunidade Portuaria uma base
18.1. Implantar o . . ) de dados integradora das informacgdes
Gestor: Secretaria Especial de s
Concentrador de que conduzam e potencializem a DINP/SSDP
.. Portos — SEP/PR. . - o
Dados Portuarios implantagéo do conceito “Porto Sem
Papéis”, bem como proporcionem a
implantagéo do conceito de “Gestéo
Portuaria por Resultados”.
Instrumentos de fomento
Descricao Orgao gestor (e parceiros) Objetivo (e publico-alvo) Responsavel
A apdlice cobre exportacdes
financiadas por periodos superiores
a dois anos, envolvendo em geral,
exportacao de bens de capital,
estudos e servigos ou contratos
1. Seguro de crédito | Gestor: Comité de com caracter|~stlcas~ especials.
. ) ; . Essas operagbes sdo garantidas
contra riscos Financiamento e Garantia das i
. - - pela Unido, com recursos do Fundo MF/SAIN e
comercial, politico Exportacées — COFIG. o ~
P de Garantia a Exportacao — FGE. SBCE
e extraordinario de A percentagem de garantia é de
longo prazo Parceiros: SAIN/MF e SBCE. P o gem de 9 -
até 90% para riscos comerciais
(podendo atingir 95% em operagdes
que contem com garantia bancaria
de instituicdo financeira aceita pela
SBCE) e 95% para riscos politicos e
extraordinarios.
O seguro garante a instituicéo
financeira contra risco de
2. Seguro de xbortagao: ssse risos no &
crédito contra risco Gestor: Comité de P §4a0; )
) ; . atualmente garantido pela SBCE
de performance Financiamento e Garantia das . SBCE
~ uma vez que existe cobertura por
(produto em Exportagées — COFIG : ;
. parte de seguradoras privadas; o
desenvolvimento) .
produto esta voltado para o setor
“defesa”, que nao é coberto por
aquelas seguradoras.
Financiamento a estaleiros
brasileiros para realizacdo de
D | T s Consn
. Gestor: Conselho Diretor do §ao e par . ¢ Diretor do
3. Fundo da Marinha . e reparo de navios. Financiamento a
Fundo da Marinha Mercante — S ~ Fundo da
Mercante (FMM) empresas nacionais de navegagcao .
CDFMM - Marinha
para a encomenda de embarcagdes e Mercante

equipamentos, reparos e jumborizacao
junto a construtores navais brasileiros
e a Marinha do Brasil.
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Instrumentos regulatoérios

Descricao Orgao gestor (e parceiros) Objetivo (e publico-alvo) Responsavel
1. Aperfeicoamento Elaboracao da consolidacéo e
do Regulamento Gestor: MF aperfeicoamento da regulamentagéo MF/RFB
Aduaneiro Brasileiro aduaneira.
2. Desburocratizar Elaborar e atualizar, periodicamente,
as norma~s de Gestor: MDIC a Por_tarla Qonso!lqa}dg de Cor_nerC|o MDIC/SECEX
exportacao da Exterior e disponibiliza-la no site do
Secex/MDIC MDIC.
Completar a regulamentacéo para a
. . instalacéo e funcionamento de zonas
3. Operacionalizar -
as Zonas de de processamento de exportacéo e
Gestor: MDIC recompor o Conselho das ZPE, para MDIC/SECEX
Processamento de ) : i,
Exportagao (ZPE) fins de recebimento e analise de
novos projetos de criacdo de ZPE e de
instalacdo de empresas em uma ZPE.
4. Consolidar as
normas e diretrizes
qus-: reg_ularrjentam Atualizar de forma constante o
a fiscalizacao . . . -
P Gestor: MAPA Manual do Vigiagro e disponibilizar MAPA/SDA
do transito . - .
. . informagdes na Internet (site do MAPA).
internacional
de produtos
agropecuarios
5. Consolidar atos
r)orr~r1at|vos de cada Gestor: MDIC Desburocratizar e simplificar as normas
6rgao anuente no o . N ~ .
comércio exterior de comércio exterior. Dar transparéncia | Coordenacéo:
. L Parceiros: Todos os drgdos ao conjunto de agdes de cada 6rgao MDIC/SECEX
e disponibiliza-los . . . :
L anuentes do comeércio exterior. interveniente.
em portal inico na
Internet
Tornar mais clara a legislacao
6. Consolidagao dos aduaneira e facilitar agcongulta e
atos normativos Gestor: MF - ~ o MF/RFB
aduaneiros apllclagap.' Publico alvo: RFB e
destinatarios das normas
Harmonizar as normas brasileiras com
aquelas adotadas internacionalmente,
7. Internalizacao no que se refere aos regimes
das convencoées de Gestor: MF aduaneiros especiais e aos MF/RFB
Quioto e Istambul procedimentos aduaneiros. Publico
alvo: RFB, destinatarios das normas e
demais paises membros da OMA.
Sistematizar as normas aduaneiras
no ambito do Mercosul, bem como
introduzir novas regras, de forma a
8. Codigo Aduaneiro Gestor: MF perm!tlr a livre cwpulagao de b~ens e MF/RFB
do Mercosul contribuir para a implementacao efetiva
da Unidao Aduaneira no Mercosul.
Publico alvo: RFB, destinatarios das
normas e demais paises do Mercosul.
Disponibilizar a legislagdo de Pl e
o. Di ibili informagdes sobre marcas, patentes,
Ie.is f?r::‘glrr:azages desenhos industriais, indicagdes
¢ Gestor: INPI geogréficas, programas de computador | INPI

sobre Propriedade
Intelectual

e contratos de transferéncia de

tecnologia. Publico alvo: entidades
publicas e privadas

Estrat,giaBrasileirade Exporta3/£02008-2010.indd 42

28/8/2008 19:04:55



Macro-objetivo 2

Agregar valor as exportacdes
Programas (PPA 2008-2011 ou Plano Estratégico das Instituicdes)

Acao Orgio gestor (e parceiros) Objetivo (e publico-alvo) Responsavel
1. Ciéncia, Tecnologia e Inovacao para o Desenvolvimento Nacional
Plano de Agcao 2007-2010 do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT) - PRIORIDADE
ESTRATEGICA II: PROMOCAO DA INOVACAO TECNOLOGICA NAS EMPRESAS
Gestor: MCT
1.1. Apoio Financeiro
as Atividades Parceiros: BNDES, BID/ Dar apoio financeiro a projetos
de Pesquisa, FUMIN, SEBRAE, Sistema de pesquisa, desenvolvimento
Desenvolvimento CNI, SUFRAMA (CGTEC), tecnoldgico e inovagao em MCT
e Inovacéo (P,D&l) Associagbes empresariais, empresas, com vistas a aumentar a
e aInsercao de Instituicées da Rede sua competitividade, bem como o
Pesquisadores nas descentralizada do Programa emprego e a renda gerada.
Empresas de Apoio a Pesquisa em
Empresas— PAPPE Subvencéo.
Apoiar projetos de pesquisa,
desenvolvimento tecnoldgico
1.2. Apoio a Gestor: MCT e inovagé9 nas empresas, em
~ cooperagao com Instituicoes
Cooperacao Cientificas e Tecnoldégicas (ICTs)
entre Empresas Parceiros: SEBRAE, Petrobras, com vistas a aumentar a sua ’ MCT
e Instituicées Eletrobras, SUFRAMA (CT-PIM competitividade, o adensamento
Cientificas e e CBA), CONFAP, Embrapa, . ’ o
P tecnolégico, a dinamizagao de
Tecnolégicas (ICTs). Funtel. . . .
cadeias produtivas e o incremento
dos gastos das empresas com P&D
tecnologico.
Apoiar o desenvolvimento tecnolégico
da empresa brasileira, por meio da
promocao de atividades de pesquisa,
desenvolvimento e inovacéo de
processos e produtos; de servigos
tecnolégicos; e de extensédo
Gestor- MCT tecnc?léﬂgica, com vistas a proporcionar
. condigdes para o aumento da
1.3. Sistema taxa de inovagdo das empresas
Brasileiro de Parceiros: EMBRAPA, ANVISA, brasileiras e, assim, contribuir para FINEP e MCT
Tecnologia - CAPES, Sistema CNI, SEBRAE, aumentar o ;/alor ag,;rega do do seu
SIBRATEC ABIPT], ANPE], CONSECTI, faturamento, sua produtividade e sua
CONFAP INMETRO e BNDES. o .
competitividade nos mercados interno
e externo. Para o cumprimento desse
objetivo, o SIBRATEC esta organizado
na forma de trés tipos de redes
denominados componentes: Centros
de Inovagéao, Servicos Tecnoldgicos e
Extensdo Tecnolodgica
1.4. INOVAR - Gestor: MCT Estimular a criacdo e a expansao de
Fomento a Criacao capitais empreendedores no pais,
e a Ampliacao Parceiros: BNDES, MF, BID/ mediante o incentivo ao surgimento
daindustria FUMIN, SEBRAE, Fundos de fundos de participacdo acionaria
- - . ; MCT
de Capital de Pensao, Investidores em empresas inovadoras de
Empreendedor estrangeiros, Investidores- diferentes estagios de crescimento
(Venture Capital) no anjo, Fundos de investimento, (nascentes, emergentes e em
Brasil ABVCAP desenvolvimento).
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2. Linhas de Financiamento do BNDES para agregacao de valor

2.1 PROFARMA -
Programa de Apoio
ao Desenvolvimento
do Complexo
Industrial da Saude

Gestor: BNDES

Parceiros: Agentes financeiros
credenciados.

Elevar a competitividade do complexo
industrial da saude. Contribuir para a
formacéo e a consolidagdo de uma
base exportadora dos produtos deste
complexo industrial no pais.Estimular
a disseminacgdo da atividade inovadora
no complexo industrial da saude.

BNDES - Area
de Industria e
de Comércio
Exterior

3. Programa de Competitividade Setorial - PCS
Ref.: Plano Estratégico da ABDI

3.1. Projetos de
Desenvolvimento
Setorial - PDS

Gestor: ABDI

Contribuir para a articulagéo,
construcéo, coordenacéo,
monitoramento e avaliagcdo de

uma estratégia competitiva para
cadeias produtivas selecionadas.
Atualmente a agéncia desenvolve os
seguintes projetos setoriais:frutas
processadas; téxtil e confecgdes;
cosméticos; equipamentos médicos e
odontoldgicos ; plasticos; aeronautico;
coureiro-calgadista e artefatos;
eletronica industrial; madeira e moveis;
autopegas; industria de defesa.

ABDI

Gestor: MDIC

4. Competitividade das Cadeias Produtivas
Ref.: LOA 2008 - Programa 0812 — Competitividade das Cadeias Produtivas

Gestor: MDIC

Elevar a competitividade industrial

das principais cadeias produtivas

do Pais, com acdes voltadas para o
incremento das exportacdes e dos
investimentos vinculados ao aumento
da competitividade e a substituicéo de
importacées.

MDIC/SDP

4.1 Fortalecimento
das Cadeias
Produtivas

Gestor: MDIC

Parceiro: ABDI e outros rgaos
do Governo, de acordo com
os temas e competéncia
especificos.

Atuar sobre a capacidade competitiva
do setor produtivo brasileiro em
busca da solugdo de problemas de
cada cadeia produtiva, configurando
uma politica para o desenvolvimento
da producéo, baseada nos

objetivos de geragédo de emprego,
ocupacgao e renda, desenvolvimento
produtivo regional e capacitacéo
tecnoldgica.Alavancar a qualidade, a
produtividade, a inovacéo, o aumento
das exportacdes e a competicdo com
as importagcdes e com 0s servicos
internacionais.

MDIC/SDP

4.2. Féruns de
Competitividade

Gestor: MDIC

Parceiros: Entidades
representativas de empresarios
e trabalhadores e outros
orgaos do Governo, de acordo
com os temas e competéncia
especificos.

Constituir espagos de dialogo entre
o setor produtivo, sob a forma de
representacoes de empresarios e
trabalhadores, e o Governo.

MDIC/SDP

5. Desenvolvimento da Agroenergia
Ref.: LOA 2008 — Programa 1409 — Desenvolvimento da Agroenergia
Gestores: MAPA e MCT.
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Gestores: MAPA e MCT

Parceiros: MCT, MME,

Petrobras, MDIC, MDA e MMA.

Ampliar a participacao da agroenergia
na matriz energética nacional, de
forma sustentavel e competitiva.
Estruturar e dar suporte financeiro as
acodes de pesquisa, desenvolvimento,
inovacgéo e difusdo tecnoldgica,

bem como apoiar a organizagdo
produtiva interna, com foco no melhor
aproveitamento das oportunidades
oferecidas pela agroenergia. Criar as
condigdes para que a agroenergia
seja um vetor de desconcentragéo
espacial da producédo e da renda

e de redugdo das desigualdades
regionais. Aumentar a cooperacao
técnica internacional em agroenergia,
com foco na transformacgéo dos
biocombustiveis em commodities, o
que permitird o maior desenvolvimento
da industria nacional, bem como, o
fortalecimento da posicéo brasileira na
geopolitica internacional.

5.1. Pesquisa,
Desenvolvimento
e Inovacao em
Biocombustiveis

Gestor: MCT

Parceiro: MAPA

Apoiar projetos de pesquisa técnico-
cientifica, inovacao e desenvolvimento
de tecnologias, produtos e

processos e capacitacao de recursos
humanos em areas ligadas aos

MCT/

Secretaria de
Desenvolvimento
Tecnologico e

biocombustiveis (tais como biodiesel Inovagao
e etanol).
Acelerar o processo de difusédo de
5.2. D|fus_ao de Gestor: MAPA novas tecnologias em agll’ogner.gla,
Tecnologiaspara o de forma a aumentar a eficiéncia
Desenvolvimento Parceiros: MCT, MDIC, MDA, produpva, reduzir custo; e |mpa‘cto‘s, MAPA/SPAE
da Producao especialmente no que diz respeito a
o MMA e MME . ; ~
Agroenergética concorréncia com areas de producao
de alimentos.
Implantar o Centro que atuara como
entidade “ancora” de uma rede de
5.3. Implantacao do rupos de pesquisa de Universidades MCT/
L ¢ Gestor: MCT grup pesq Subsecretaria

Centro Nacional de
Tecnologia do Etanol
- CNTE

Parceiro: MAPA

e outras instituicdes cientificas e
tecnolégicas, para o desenvolvimento
de estudos da cadeia produtiva do

de Coordenagao
das Unidades de

etanol, desde a pesquisa basica até Pesquisa
0s processos industriais.
Disponibilizar conhecimentos,
tecnologias, materiais e sistemas
tecnolégicos para incrementar a base
5.4. Pesquisa e de conhecimentos estruturantes e
Desenvolvimento promover a inovagéo no agronegocio,
para a ) com foco na proposicéo de
Competitividade e Gestor: EMBRAPA estratégias de adaptacéo e utilizagao Embrapa
Sustentabilidade da de sistemas produtivos para fins
Agroenergia agroenergéticos e identificagéo
e produgéo de matérias-primas
renovaveis a serem utilizadas como
fonte de energia.
. Assegurgr a qualidade, a ) MAPA/
5.5. Inspecao e conformidade e a adequagéo ~
e - ~ . ; Coordenagéo-
Certificacao das . na producdo de agucar e alcool,
. Gestor: MAPA e Geral de
Unidades Produtoras melhorando a competitividade e .
- < : Qualidade
de Acucar e Alcool 0 acesso aos mercados interno e Vegetal

externo.
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5.6. Cooperacao
Internacional
para a Difusao da
Agroenergia

Gestor: MAPA

Parceiros: MCT, MDIC, MDA,
MMA e MME

Abrir espaco para a venda de
tecnologias, equipamentos e
servigos, bem como,contribuir para

a consolidacdo dos biocombustiveis
como commodities internacionais.
Promover a cooperagéo técnica
internacional, com foco na difusdo da
experiéncia brasileira em agroenergia.

MAPA/
Departamento
da Cana-
de-Acucar e
Agroenergia
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Macro-objetivo 3

Aumentar a base exportadora
Programas (PPA 2008-2011ou Plano Estratégico das Instituicoes)

Acao

Orgao gestor (e parceiros)

Objetivo (e publico-alvo)

Responsavel

PDP

Gestores: MDIC e Apex-Brasil

1. Desenvolvimento de Micro, Pequenas e Médias Empresas
Ref.: LOA 2008 — Programa 0419, Mapa Estratégico Apex-Brasil 2008-2010 e Politica de Desenvolvimento Produtivo —

1.1. Projeto
Extensao Industrial
Exportadora - PEIEx

Gestores: Apex-Brasil e MDIC.

Parceiros: SEBRAE, (APLs,
RedeAgentes por convénio
assinado com SECEX).

O Projeto Extensao Industrial
Exportadora (PEIEx) € um sistema

de resolugéo de problemas técnico-
gerenciais e tecnologicos de

Arranjos Produtivos Locais (APLs)
selecionados. Seus principais
objetivos s&o: incrementar a
competitividade das empresas;
disseminar a cultura exportadora;
ampliar o acesso a produtos e
servigos de apoio disponiveis nas
instituicées de governo e do setor
privado; introduzir melhorias técnico-
gerenciais e tecnologicas; contribuir
para a elevacao dos niveis de emprego
e renda; promover a capacitacédo para
a inovacao; e promover a inovagao e
cooperagao entre as empresas (APLs)
e instituicdes de apoio.

Apex-Brasil

/ Unidade de
Projetos MDIC/
SDP

1.2. Férum
Permanente das
Microempresas

e Empresas de
Pequeno Porte -
Comité de Comércio
Exterior e Integracao
Internacional

Gestor: MDIC

Parceiros: Sebrae, entidades
representativas das MPEs, Caixa
Econdmica Federal, diversos
orgdos governamentais.

O Férum Permanente das
Microempresas e Empresas de
Pequeno Porte, criado em 1999,

tem como objetivo ser o espago de
debates e de conjugacao de esforgos
entre o governo e o setor privado

para a consecucgao de acoes e de
politicas publicas orientadas as MPEs.
E constituido por entidades de apoio
e de representagdo do segmento de
MPEs, por 6rgdos governamentais,
por Féruns Regionais das MPEs e pelo
SEBRAE, na condicéo de entidade
parceira do MDIC na formulagéo

e execucao de politicas publicas
orientadas para essas empresas.

MDIC/SDP

1.3. Sistema de
Informacodes
Cadastrais do
Artesanato
Brasileiro - SICAB

Gestor: MDIC

Parceiros: Coordenacbes
Estaduais do Artesanato,
vinculadas aos Governos
Estaduais.

O Sistema de Informagdes Cadastrais
do Artesanato Brasileiro - SICAB

foi desenvolvido com o objetivo de
formar uma base de dados unificada
sobre o setor, possibilitando a
geracao de informagdes necessarias
a implantacao de politicas publicas
para o setor artesanal, priorizando

a transparéncia, o intercambio

de dados, a disseminagéo de
informagdes e, em maior perspectiva,
a promogao do Artesanato Brasileiro.
O cadastro integrado, além de facilitar
a busca de informagdes, permite a
geracao de relatérios consolidados
com identificadores padronizados.

MDIC/SDP
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1.4. Plano Nacional
de Capacitacao do
Setor Artesanal

Gestor: MDIC

Parceiros: Coordenacées
Estaduais do Artesanato,
vinculadas aos Governos
Estaduais.

Capacitar os atores envolvidos nos
processos de desenvolvimento do
setor artesanal, com o propésito de
tornar os artesédos aptos a enfrentar
os desafios do mercado globalizado,
a partir da melhoria da gestéo dos
seus empreendimentos. O Plano
permitira, ainda, o alinhamento das
acdes governamentais, a partir da
definigédo de: i) uma base conceitual; ii)
politicas publicas; e iii) metodologias
de intervengéo que atendam as reais
necessidades dos artesdos brasileiros,
diagnosticadas através do Sistema de
Informacdes Cadastrais do Artesanato
Brasileiro.Publico-alvo:Técnicos e
gestores de instituicées publicas

e privadas;Multiplicadores e
Educadores;Artesaos e liderancas do
setor artesanal.

MDIC/SDP

1.5. Insercéao
Internacional de
Pequenas e Médias
Empresas

Gestor: MDIC

Parceiros: ABDI, Apex-Brasil,
CNI, IEL, INMETRO, IPEA,
MAPA, MCT (PROGEX), MDIC/
SECEX (Portal e Redeagentes),
SEBRAE, SUFRAMA, CIN/AM.

Contribuir para a insercao competitiva
do Brasil na economia mundial e, em
especial, para o reforco das relagdes
econdmicas e comerciais entre o
Brasil e a Unido Européia. O objetivo
do projeto é apoiar a expansao e a
diversificacao das exportacdes das
PMEs, com énfase em produtos

de maior contetdo tecnolégico. O
projeto sera executado nos termos
estabelecidos no Acordo Quadro de
Cooperacéo Brasil-Unido Européia
(ALA/BRA/2004/006-189).

MDIC/STI

2. Programa de internacionalizacao das micro e pequenas empresas
Ref.: Plano Estratégico do SEBRAE

Gestor: SEBRAE

Parceiros: Apex-Brasil, Rede
CIN/CNI, MDIC/SECEX, ABDI,
SUFRAMA, BB

O Programa tem como objetivos:
aumentar o numero de MPEs
exportadoras e o volume e a qualidade
de suas exportacdes; fomentar e
consolidar a articulacdo e integracao
das MPE ao mercado mundial, seja
mediante seu engajamento em novas
modalidades de internacionalizacéo,
seja pelo aproveitamento de novas
oportunidades associadas ao mercado
doméstico; e preparar a MPE para um
mercado doméstico cada vez mais
globalizado.

SEBRAE/
Unidade de
Acessos a
Mercados

2.1. Atuacao
institucional voltada
para a articulacao
da gestao dos
instrumentos

de fomento as
exportacoes das
MPEs

Gestor: SEBRAE

Parceiros: Apex-Brasil,
RedeCIN/CNI Secex/MDIC,
SUFRAMA, ABDI, BB.

No plano nacional, a acdo tem como
foco os instrumentos de politica de
fomento as MPEs, em particular seus
marcos legais e normativos, tendo
em vista sua permanente atualizagcao
e aperfeicoamento, bem como a
mobilizagdo dos recursos necessarios
para lhes conferir significancia e
efetividade. No plano estadual, o
foco dessa agéo estéa dirigido para
questdes operacionais e para o dia-
a-dia da gestéo dos instrumentos de
apoio as exportacoes das MPEs.

SEBRAE/
Unidade de
Acessos a
Mercados
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2.2. Atendimento

Gestor: SEBRAE

O atendimento individual as MPEs
pelo SEBRAE contempla o apoio as
empresas interessadas em ingressar
no mercado externo (empresas
candidatas) e prioriza a continuidade
da presenca das MPEs exportadoras

SUFRAMA, ABDI, BB.

empresas locais ou sua integracado a
cadeias produtivas transnacionais.

L. no mercado externo, voltando-se SEBRAE/
Individual voltado . P .
~ o ) para:empresas recém-ingressadas na Unidade de
para a expansédo das | Parceiros: Apex-Brasil, Rede base exportadora,visando assegurar a Acessos a
exportagdes das CIN/CNI, MDIC/SECEX, continuizade ea éonsolida a0 ge sua Mercados
MPEs SUFRAMA, ABDI, BB. o olidag
atividade exportadora; e empresas com
atividade exportadora descontinua ou
fracassada, que devem ser apoiadas
para sustentar a continuidade das
vendas externas ou para que retornem
ao mercado externo.
Os Projetos de Atendimento Coletivo
2.3. Atendimento Gestor: SEBRAE em execucdo e também os novos
. . ~ . o SEBRAE/
coletivo voltado projetos serdo objeto de avaliagcao .
~ . . . Unidade de
para a expansao das | Parceiros: Apex-Brasil, Rede quanto ao seu potencial exportador, ACESSOS a
exportacoes das CIN/CNI, MDIC/SECEX de modo a que venham a abrigar, Mercados
MPEs SUFRAMA, ABDI, BB. se justificado, “subprojetos” de
internacionalizacdo de MPEs.
Apoiar o engajamento das MPEs em
. modalidades de internacionalizagéo
2.4. Fomento a Gestor: SEBRAE que véo além da atividade SEBRAE/
novas modalidades . . exportadora, envolvendo sua presenca | Unidade de
de acesso das MPEs Parceiros: Apex-Brasi, Rede em mercados externos mediante Acessos a
CIN/CNI, MDIC/SECEX S .
ao mercado externo associacgdes e parcerias com Mercados

Gestor: Secex/MDIC

3. Desenvolvimento da Cultura Exportadora / Promocéao da Capacitagcao e Acesso a Informacéao
Ref.: LOA 2008 — Programa 0412

3.1. Modernizar e
aprimorar o Portal
do Exportador

Gestor: MDIC

Agrupar e organizar, em um unico
endereco na Internet, diversos
assuntos relacionados ao comércio
exterior e disponibilizar canal
institucional direto para comunicacao
de usuarios com o MDIC. Incorpora o
sistema de consulta “Fala Exportador”,
que visa prestar esclarecimentos

as duvidas encaminhadas pela
comunidade exportadora.

MDIC/SECEX

3.2. Vitrine do
Exportador

Gestor: MDIC

Parceiros: Apex-Brasil

Sistema desenvolvido pelo MDIC em
parceria com a Apex-Brasil, tem por
finalidade promover as empresas
exportadoras, proporcionando maior
visibilidade aos seus produtos no
mercado internacional. Por meio de
modulos de consulta, importadores
potenciais poderdo pesquisar
informagdes pelo nome da empresa,
por produto ou por mercado.A VE
também oferece ao exportador o
servico Vitrine Virtual, que possibilit